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Resultados de Campaña  
Primera infancia por los derechos 
de niños y niñas con discapacidad. 
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UNICEF 
Regional Análisis de redes  

del 3 al 17 de Diciembre de 2017 

+ Conclusiones generales





La Campaña tuvo presencia en diferentes redes sociales 
como Facebook, Twitter, e Instagram.  

Los contenidos con video fueron los que tuvieron las 
mayores tasas de interacción de los usuarios.  

Twitter fue la red donde tuvo mayor viralidad la campaña, 
sumando un alcance potencial de 8.5 millones de usuarios y 
65 millones de impresiones potenciales.  

Otras ONGs y celebrities se sumaron para amplificar los 
mensajes de la campaña. 
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Whatsapp se transformo en una herramienta muy potente  e 
inmediata de difusión especialmente entre padres de bebes 
de primera infancia y padres, familiares y amigos de 
personas con discapacidad.  

Otras redes sociales y espacios tambien se sumaron por el 
uso de manera espontanea por parte de la gente. Un caso 
destacado es LinkedIn, donde se pudieron encontrar videos 
con gran cantidad de views. 

Los Mini-Documentales sirvieron para sensibilizar y entrar 
en profundidad en las historias. 
Las capsulitas audiovisuales impactaron mas desde el 
contenido. 
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Performance total (*) 

Fans Posts Reactions Comments Shares Views 
Total 

Interactions 

2,318,819 119 2,531 44 397 18,354 21,326 

Período analizado: 02/12/17 – 20/12/17 

(*) Datos sumarizados de todas las páginas de Facebook de UNICEF que publicaron 

contenido vinculado a la campaña. 
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Ranking de Performance por País / región 
Por Cantidad de Interacciones Totales 

País Fans Posts Reactions Comments Shares Views 

Total 

Interactions 

1 GUATEMALA 118,027 19 653.00 16.00 51.00 7,812.00 8,532.00 

2 LACRO 137,781 15 349.00 8.00 115.00 4,958.00 5,430.00 

3 BELIZE 6,920 8 100.00 0.00 2.00 2,538.00 2,640.00 

4 

REP. 

DOMINICANA 77,358 7 120.00 3.00 5.00 1,768.00 1,896.00 

5 EL SALVADOR 22,911 17 128.00 3.00 15.00 583.00 729.00 

6 COSTA RICA 67,723 17 158.00 2.00 8.00 395.00 563.00 

7 BOLIVIA 31,198 11 222.00 2.00 22.00 251.00 497.00 

8 BRASIL 465,362 1 250.00 3.00 55.00 0.00 308.00 

9 

UNICEF en 

Español 502,322 2 215.00 38.00 0.00 253.00 

10 ARGENTINA 521,195 1 108.00 1.00 32.00 0.00 141.00 

11 MEXICO 268,807 3 71.00 1.00 27.00 0.00 99.00 

12 CHILE 51,937 2 31.00 17.00 49.00 97.00 

13 HONDURAS 20,395 13 75.00 1.00 3.00 0.00 79.00 

14 PARAGUAY 26,883 3 51.00 4.00 7.00 0.00 62.00 

Período analizado: 02/12/17 – 20/12/17 
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Guatemala 

175 

10 

37 

6.264 
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Belize 

44 

1 

2.538 

- 
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LACRO 

50 

35 

1.551 

-
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Rep. Dominicana 

40 

1 

3 

982 
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Brasil 

250 

3 

55 

N/A 
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Argentina 

108 

1 

32 

N/A 
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Costa Rica 

12 

395 

-

- 
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El Salvador 

10 

1 

385 

-
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Mexico 

43 

19 

N/A 

-
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Bolivia 

37 

2 

N/A 

-
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Paraguay 

29 

4 

4 

N/A 
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Chile 

26 

13 

N/A 

-
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Honduras 

10 

N/A 

-

- 
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Organizaciones y Grupos Cerrados 
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Usuarios 
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Contenido Propio y Amplificación 



Durante la campaña, en Twitter se enviaron más de 1.500 
tuits vinculados a la campaña. 

Celebridades, medios de comunicación y otras 
organizaciones se hicieron eco y amplificaron la campaña. 

La campaña tuvo un total de 65 Millones de impresiones 
potenciales (*). 

Período analizado: 02/12/17 – 20/12/17 
Fuente: Forsight de Crimson Hexagon 
(*) Las impresiones potenciales se calculan sumando la cantidad de seguidores de cada autor que 
publicó contenido utilizando el hashtag durante el período de tiempo analizado. 
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Cifras Totales 

+ 1500 Tuits

+ 65M de impresiones potenciales

+ 880 usos de #1000DíasDeAmor

+230 menciones a @uniceflac

Período analizado: 02/12/17 – 20/12/17 

Fuente: Forsight de Crimson Hexagon 



Sentimentalización 
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· 

· 

· 

· 

Período analizado: 02/12/17 – 20/12/17 

Fuente: Forsight de Crimson Hexagon 

Si bien es esperable que la 

sentimentalización sea 

mayoritariamente positiva en este 

tipo de campañas, suele haber una 

tasa importante de 

sentimentalización neutral o 

negativa, dado que los usuarios 

pueden empatizar desde la pena o la 

tristeza, pero la propuesta de 

#1000DíasDeAmor, logró revertir 

esos sentimientos negativos por 

positivos. 



Amplificación 
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Se observa la trascendencia 
que tuvo la campaña a nivel 
global, que incluso Unicef  
India participó de la misma y 
diversos usuarios de Twitter la 
amplificaron.  
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Fuente: Forsight de Crimson Hexagon 

Principales Autores 
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Durante la campaña, en Instagram se realizaron 61 posteos 
con el hashtag #1000DíasDeAmor y 15 aproximadamente 
utilizando #1000DaysofLove, siendo dos de estos últimos los 
posteos con mayor engagement dado que salieron de la 
cuenta global de Unicef  (@unicef), dándole escala global a 
la campaña.  

Adicionalmente otras organizaciones como la Cruz Roja 
Internacional se sumaron a la campaña para promover los 
derechos de los niños y niñas con discapacidad en el marco 
de los #1000DíasDeAmor 
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Publicaciones Destacadas 
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@unicef 

Likes: 45.120 
Comentarios: 324 

Likes: 33.134 
Comentarios: 170 
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Amplificación 

@ifrc_es (Cruz Roja Internacional) @daniele_volpe 
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publicó la campaña 

UNICEF Argentina 
se sumo activamente con posteos y cambiando su foto de portada 

En todo el mundo 
se pudieron ver posteos en diferentes idiomas y lugares muy lejanos y 
distintos 
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La campaña fue presentada en exclusividad a los padres y familiares de 
las familias protagonistas, quienes se sintieron identificados y 
enormemente agradecidos con UNICEF. 
Identificaron #1000DiasDeAmor como una oportunidad. 

Rapida Identificacion 
Los padres y familiares de niños con discapacidad se apropiaron del 
concepto, e hicieron eco de la propuesta posteando sus historias e 
imagenes propias desde sus cuentas. 

Emociones y comentarios muy profundos y positivos acompañaron los 
posteos. 
Y tambien abrio lugar a que la gente en situacion extrema se sume con su 
problemática en particular 
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La campaña genero 

acercamiento y visibilidad 
de otras personas con hijos con discapacidad 

Transformamos y unificamos  
la participación espontanea de la gente  
y su necesidad de expresarse,  
con dos hashtags claros y potentes.  
Uno de ellos con la posibilidad de ser personalizado 
por cada persona. 
#1000DiasDeAmor 
#1000x….. 
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Por primera vez en la historia otras organizaciones sociales se sumaron 
con sus propias imágenes a una campaña de UNICEF. 
Save The Children y Cruz Roja lideraron el acompañamiento al concepto. 

En San Diego (USA) de manera espontanea organizaron un “zumbaton” 
como manera de apoyo a los #1000DiasDeAmor 

Invadimos las redes de amor. Esa fue la consigna para transformar el Día 
de la Discapacidad en la Semana del Amor 





El impacto 
de la historia de Denisse y Danilo 
Una historia que trascendio un concepto y logro llegar a los corazones. 
La potencia para emocionar y movilizar. 
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La Campaña tuvo excelentes repercusiones no sólo en la región, sino que 
supero la región y tuvo impacto a nivel global. 
 
La propuesta #1000DíasDeAmor fue tomada y replicada tanto por otras 
organizaciones de la sociedad así como tambien por individuos que se 
apoderaron de este concepto que destaca la importancia que tiene la 
primera infancia durante los primeros 1000 días de vida y aboga por los 
derechos de los niños y niñas con discapacidad. 
 
También mostramos cómo un tema puede ser encarado desde el amor y 
no dar lugar a sentimientos negativos como la tristeza o la pena, lo que se 
vio reflejado en el análisis de sentimientos de Twitter.  
  
Los contenidos audiovisuales fueron los que mejor tasa de interacciones 
tuvieron, dado que permitían contar detalles de las historias de Denisse y 
Danilo. 
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>> Concepto adoptado 

>> Un nuevo abordaje. Un giro potente. 

>> Cambiamos el Dia de la Discapacidad. 

>> Visibilidad y protagonismo 

>> Empoderamos 

>> Inspiramos 

>> Potenciamos la primera infancia 

>> Instalamos una conversación positiva y rica. 

>> Símbolo visual claro y con personalidad 

>> Imágenes potentes. 

>> 6 conceptos potentes transformados en un manifiesto 

>> Un concepto con gran potencial 

>> Amor para traspasar fronteras 

>> 10x1000 para trascender los likes 
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Concepto adoptado 

 

Desde el primer momento de lanzamiento el concepto rápidamente fue 

adoptado a nivel global por las familias y organizaciones. 

En algunos casos da la sensación como que hace un tiempo estaban 

esperando que este concepto llegue para poder expresarse e 

identificarse. 
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Un nuevo abordaje. Un giro potente. 

 

Resignificamos un tema con una carga y connotación negativa en algo 

positivo. Cambiamos el tono y abordamos el tema de la discapacidad no 

desde un problema, sino haciendo hincapié en todo lo bueno, valioso y 

positivo que hay alrededor de cada niño con discapacidad. 

Instalamos el AMOR como riqueza y diferencial para garantizar los 

#1000DiasDeAmor. 
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Cambiamos el Dia de la Discapacidad. 

 

Transformamos el Dia de la Discapacidad por la Semana del Amor. 

Dando mayor visibilidad y reposicionando el tema de la discapacidad 

desde un abordaje positivo. 
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Visibilidad y protagonismo 

 

Logramos un cambio muy importante en el abordaje de la discapacidad. 

Lo que antes era visto como un tema tabú, donde los niños no podían ser 

visibilizados, o se los presentaba desde un lugar gris o de rareza, lo 

transformamos en centro y eje de la campaña. Destacando sus 

capacidades, y mostrando todo lo bueno de su entorno. 
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Empoderamos 

 

Le dimos protagonismo, presencia y visibilidad a los padres, familiares y a 

todo el entorno, para mostrar desde un lugar de orgullo, compromiso, 

amor y dedicación todas esas cosas que se pueden hacer cada dia y que 

brindan una mejor calidad de vida y futuro a los niños con discapacidad. 





UNICEF 
Regional 

Inspiramos 

 

Rompimos estigmas y prejuicios. 

Mostramos historias esperanzadoras, llenas de amor y cuidados. 
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Potenciamos la primera infancia 

 

No solo hablamos de discapacidad, sino que instalamos un concepto que 

abarca e incluye a todos los bebes y niños menores de 3 años, 

promoviendo los cuidados y atención para que esos 1000 dias marquen 

una diferencia en el desarrollo. 
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Instalamos una conversación positiva y rica. 

 

No solo hablamos de discapacidad, sino que también hablamos de Primera 

Infancia. 

Hablamos desde historias reales, y a partir de ellas abrimos un paraguas 

de conceptos y contenidos claros. 
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Símbolo visual claro y con personalidad. 

Desarrollamos una marca moderna, con personalidad y muy fácilmente 
identificable, que resume el concepto de los #1000DiasDeAmor 
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Imágenes potentes. 

 

Generamos imágenes que hablan por si sola y trascienden cualquier 

concepto y campaña. 
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6 conceptos potentes transformados en un manifiesto 

 

Amor. Atención. Inclusión. Visibilidad. Oportunidades. Derechos. 

Generamos un pie de marca contundente que resume condiciones que 

hacen que un niño con discapacidad pueda tener los mismos derechos y 

no ser discriminado. 
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Un concepto con gran potencial 

 

La fuerte identificación y la rápida apropiación del concepto, junto a la 

batería de propuestas presentadas en el Toolkit, presentan a 

#1000DiasDeAmor como una propuesta con un potencial para ser 

desarrollada en todo el mundo y a lo largo del tiempo. 

 

Este concepto tiene todos los condimentos para ser trabajado a lo largo 

de varios años. 
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Amor para traspasar fronteras 

 

La iniciativa pensada para LAC fue entendida y adoptada por otro países 

del mundo. 

Demostrando que el amor es entendido en cualquier idioma. 
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10x1000 para trascender los likes 

 

Instalamos 10 ideas simples, sencillas y claras para transformar un 

concepto en acción. 

Y que la gente sepa y pueda entender las maneras en que puede realizar 

acciones para hacer realidad esos #1000DiasDeAmor, y no quedarse 

simplemente en un like en redes sociales.  
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1 concepto potente y pregnante 
7 países participando y aportando materiales 

para la campaña 

1 toolkit completo con acciones y recursos 

90 días de investigación y desarrollo de concepto 

45 días de preproducción 

6 días de producción en Guatemala 

+25 personas participando de la producción 

20 días de postproducción en Argentina 

6 profesionales movilizados desde distintos 

países para producir la campaña 
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1 historia emocionante y potente 
2 protagonistas centrales, junto a sus familias 

3 videos mini-documentales 

1 en proceso 

5 capsulas audiovisuales 

3 líneas e instancias de campaña gráfica 

+35 piezas gráficas y posteos, en español e ingles 

10 ideas simples y claras para poner en práctica 

los #1000DiasDeAmor 

Miles de historias que se sumaron en todo el 

mundo 
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1 gran celebración 
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1000  Días  de Amor 
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