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Identidad Corporativa

Galicia

Corpo rativa Comunicacion

Antonella Scola - Macarena Gonzalez
En @BancoGalicia redefinimos nuestra
imagen corporativa interna, para ser mas

T) Ga I ICIa eficientes y transmitir un mensaje Unico que

potencie nuestra marca.




Objetivo

Crear una nueva estética para la
comunicacion interna del banco
que respete los lineamientos de la
comunicacion externa para
consolidar y fortalecer la imagen
corporativa general de la
compania y generar eficiencia en
el diseno y produccion de
contenido offline.
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Ejecucion del
proyecto de
Imagen
corporativa

D Galicia




1. Analisis de la comunicacion interna actual

Estéticas variadas en presentaciones de Power Point, submarcas, merchandising sin
logo, falta de imagenes y material. Pantallas digitales y ambientacion de edificios
corporativos con contenidos desactualizados. Tiempos y costos excesivos de disefio y
produccion de material fisico (ej. Cuadernos) por descentralizacion y falta de
estrategia de imagen corporativa.

PROPUESTA ESTETICA-COMUNICACION INTERNA

|
\ I \ |

SUSTENTABILIDAD INNOVACION BENEFICIOS

CONOS PERTINENTES ICONOS PERTINENTES CONOS PERTINENTES CONOS PERTINENTES.

olelmE\[s [sHlelrlo] @0« abel\[¢[[1t[a]e] BalTlela[?][/w[ve<][= @EL[ads[cE]s]0=]z]

/@"“

0 9.

Sustentabilidad

.. Proyectos de gestion

= del cambio = RHenlinea -
Innovacion Z  Beneficios
i

J1 ©O (Compensaciones

REFERIDOS. LANZAMIENTO WORKPLACE EQUILIBRIO
NOTA LANZAMIENTO PROYECTO VOLUNTARIADO R NOTA WEB - CUMPLEAROS.
w

ﬂ l'as ¢ »&o" GNA NUEVA gou,q 8 - lﬁ 7
0&0 Zéa e L] = ff] “ d:!i
sy O ’
& § i@ LLEGO EL MOMENTO DE ELEGIRLO

B
l L] T i
o o u regalo de cumpleafios

FLEXIBLE. Elegi
5.704 | 206 | 63.247 g e :‘ — e‘g
e | | o -

en 4 simples pasos.
‘GALICIA SE SUMA A LATENDENCIA MUNDIAL Y PRESENTA

L
¢ (Workplace .
LA RED SOCIAL PARA EMPRESAS CREADA ‘
e Y DESARROLLADA POR FACEBOOK.

www.elegituregalogalicia.comp/

Forsecemos nuesio cquipo on tus sugerencis. EDITABLE

N

2 Benshici Z
Z, letos ’
€2
/- FOOANE XXXAXX XXXAXXNXX XXXXXXXXXXX i N
N & K
XIOOXXXXKK XXXKXXXKHK 5 i @
¢ 200 ; e
, e 4 i
g a¥ ! 2 =
XXXXXX XXXXXXXXX XXXXXXXXXXX % W 1&\ =
— Gy [ —
S

Identidad

Corporativa



2. Diseno de una nueva estética de comunicacion interna

El principal desafio fue comunicar contenidos de diferentes areas con una paleta alineada a la
identidad del banco, por esto buscamos un nuevo recurso que se adapte y nos de flexibilidad
para las distintas aplicaciones. Asi creamos una serie de tramas como elemento principal de
un nuevo key visual, que nos permitia generar diferentes texturas y combinaciones,
obteniendo un sistema estético s6lido.
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3. Lanzamiento

Lanzamos esta nueva estética el Gltimo mes de 2017, aplicada a todo el kit de materiales que
reciben nuestros colaboradores cada ano: credenciales de ingreso, cuadernos, templates para las
presentaciones digitales, pantallas de los pisos en edificios corporativos, firmas de mail, material

impreso entregable para acciones offline de marca empleadora (ej. ferias de empleo).

Ser un banco
en la cabeza
y en el corazon
de la gente.

Titulo presentacioén

Subtitulo

fo tema. Sublitulo

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer Ma ca rena
AR cHic Stown - Gonzéles - DNI 25967639 5 icoiitias esta Grodaneial cotEsetate
commod ligula cget dolor, 5 Legajo L0249602 con Banco Galicia al §329-6666
Acncan massa.
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Los edificios corporativos también se adaptaron a estos cambios, unificando la
estética en todos los pisos. Esta renovacion llegdb acompanada por una campana

de comunicacion en Workplace, nuestro canal de comunicacion.
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4. Implementacion en todas las piezas

Todas las piezas de comunicacion destinadas a nuestros colaboradores debian ser

disenadas con este sistema estético. Para hacer este proceso agil y eficiente, realizamos

una capacitacion con todos los proveedores encargados de generar contenidos para
nuestros canales internos, alli les presentamos nuestro nuevo Manual de Marca Interno
y respondimos sus consultas sobre las diferentes aplicaciones.

iControl de
Lunares!

(SKIN CHECK -4ta Edicién-)\w,_ \.

® 23/01y 24/01 Torre
® 25/01 Plaza

® De 12 al8 HS.

iSélo con turno previo!

Se acerca
sudia = =

Y lo celebramos de una
manera muy especial.

Nuevos precios
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Resultados

Ser simples, y
eficientes, en relacion

a tiempos y costos.

Alinear nuestros
mensajes en los
espacios de
comunicacion a
nuestros objetivos
estratégicos.

Reconocer a
primera vista que
se trata de una
comunicacion del

banco.
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Unificar y
consolidar la
imagen del banco
hacia clientes y

colaboradores.

Ordenar y lograr
coherencia en todas
las piezas de
comunicacion
EER

Eficiencia en ahorro
del 75% en diseno y
produccion de
material grafico.




A modo de conclusion:

Este cambio fue altamente positivo,
ya que al alinear ambos sistemas
estéticos logramos generar mayor
branding de marca y fortalecer
nuestros pilares ante los diferentes

publicos de la compania.
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