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INTRODUCCION

GRUPO 4 EDISUR

Somos una empresa desarrollista
con sede geografica en la ciudad
de Cordoba, Argentina, concebi-
da para el desarrollo de grandes
emprendimientos inmobiliarios.
Entendemos que el desarrollo
inmobiliario de la ciudad es una
responsabilidad y un compromi-
so que todos asumimos, sobre la
base de una cultura organizacio-
nal compartida, guiados y alen-
tados por nuestra forma de ser,
hacer, sentiry sonar.

El Directorio de nuestra compania esta conformado por

La Revista Cdlamo nace
como un reflejo natural de
esta voluntad de compartir
y hacer participe a la socie-
dad en la proyeccion de la
Ciudad que se suena.

EDISUR
en numeros

destacados profesionales cordobeses con mas de 25 afios 41 EMPRENDIMIENTOS
de trayectoria en el sector financiero y de la construccién,

experiencia académica, solidez empresaria y representa-

cién sectorial. Mas de 150 profesionales, técnicos y admi- 1 5 EMPRENDIMIENTOS

nistrativos, junto a un equipo de igual magnitud en obra
y mantenimiento, conformamos distintas areas comple-

en desarrollo simultaneo.

mentarias que articulan objetivos, proyectos y resultados. MAS DE
: Trabajamos con un profundo sentido de la responsabi- 5 .500 ;?J;I‘k]i::nirzlazcligrrlz}sr.ectos entre countries
lidad y sobre un espiritu de horizontalidad en el proceso
de discusion y evaluacion de las decisiones. Buscamos MAS DE
diferenciarnos a partir de sélidas ventajas competitivas DEPARTAMENTOS en 18 emprendimientos
que hacen posible consolidar una posicion privilegiada en 2.500 de Casonas y edificios.
relacion a los competidores.
Ampliamos el horizonte de nuestros proyectos y explota- MAS DE
mos al maximo el potencial y oportunidades del mercado. 1 400 DEEEPAREAMENTOS
Superamos el rol de desarrollista tradicional y asumimos ¢ ehtregados.
una vision urbanizadora de grandes superficies, a partir de .
la alianza con otras empresas e inversores a los que apor- MAS DE
tamos nuestro know how y trayectoria. De esta manera, 3 300 LOTES.
agregamos valor a las tierras disponibles e impulsamos ® urbanizados.
unadinamica mas potente a la rotacién y consolidacion de ,
los emprendimientos nuevos y en marcha, maximizando MAS DE
la rentabilidad futura. 200 CASAS
en 2 proyectos.

Desarrollamos diferentes categorias de productos, lo que )
permite cubrir necesidades y preferencias de distintos MAS DE
segmentos objetivo de clientes, posibilitando la venta 5 OOO FAMILIAS
consultiva y el asesoramiento inmobiliario, para facilitar ° propietarias.
el acceso ala vivienda. 3

MAS DE
En 15 afios continuos de actividad en el mercado, hemos 1 50 PROFESIONALES, ADMINISTRATIVOS,
mantenido un ritmo sostenido y creciente de proyectos, TECNICOS y un equipo de igual mag-
apostando a la amplitud de productos, la captacion de nitud en obra y mantenimiento.
nuevos segmentos de clientes y la creatividad financiera, )

MAS DE

como estrategia de crecimiento.

Queremos ser una empresa presente en lacomunidad, cerca
desusvecinosy preocupada porel crecimientode la ciudad en-
tendida comoel hogar que todos los cordobeses compartimos.

300

EMPRESAS, empresas proveedoras
y asesores externos.
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CALAMO
er Nureros

La revista Calamo

CALAMO es una Revista de interés general producida por
GRUPO EDISUR con el objetivo de realizar un aporte cultural,
informativo y de entretenimiento, construyendo un dialogo
entre la empresa y la comunidad. Se trata de una publica-
cion de maxima calidad, tanto en su contenido como en su
formatoy diseno.

La revista se posiciona como una accién de comunicacién que
distingue a la empresa, siendo la Unica dentro del sector de
desarrollos inmobiliarios de la ciudad de Cérdoba en producir
una publicacion con estas caracteristicas. Desde Grupo Edisur,
nos sentimos orgullosos de ser la Ginica empresa desarrollista
en poseer una revista propia y editarla de manera sostenida
en el tiempo, de contar con un equipo de trabajo dentro de
la empresa especificamente dedicado a producir CALAMO.

La revista Calamo es un fiel reflejo de la ciudad que
GRUPO EDISUR quiere ayudar a desarrollar,y del espiritu que
compartimos como empresa, lo que somosy lo que hacemos.

Calamo surge a partir
de la identificacion de las
siguientes necesidades:

% CREAR nuevas formas de comunicaciéon con la comunidad.

* VINCULAR a la empresa con los intereses de la ciudad a partir
de un lenguaje compartido.

sk PROMOVER |os valores de laempresa aplicados al espacio publi-
co,el patrimonio histérico cultural y las costumbres cordobesas.

8 000 EJEMPLARES
° de tirada.

3 REVISTAS
anuales.

1 O ANOS ininterrumpidos
en circulacion.

3 O EDICIONES

4 O SECCIONES
en total.

1 O PROFESIONALES
involucrados en su produccion.

COLABORADORES
1 O O en total.

Asi,Calamo tiene por objetivo:

* EsTIMULAR el didlogo con los distintos publicos con los que
se relaciona GRUPO EDISUR (propietarios, proveedores, auto-
ridades, periodistas, contactos institucionales y lacomunidad
cordobesa en general)

% PROMOVER el posicionamiento de laempresa como referente
en materia urbanizadora y de desarrollos a gran escala.

* TRANSMITIR el liderazgo de Edisur como desarrollador de pro-
yectos inmobiliarios.

sk POSICIONAR a Edisur como un referente empresario en la co-
munidad local, que forma parte de sus suetios y su crecimiento.
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Plazos:

Iniciando su edicion en el aflo 2007, se plantea la publica-
cién de tres revistas anuales, de manera ininterrumpida.
Se pretende que la publicacién de la revista acompaiie los
procesos de cambio de laempresay sirvacomo una herra-
mienta al servicio de las necesidades comunicacionales de
naturaleza institucional que se presenten en la empresa.

Ejecucion del plan

El proceso de produccién de la revista consta de un ciclo
de cinco pasos por publicacién:

GESTION: PRODUCCION: IMPRESION: DISTRIBUCION: EVALUACION:

identificacion de
mensajes a transmitir,
elaboracion de suma-
rio tentativo, contacto
con colaboradores,
establecimiento de
plazos, gestion de
presupuesto.

redaccion y correccion
de notas, gestion de
publicidades, maque-
tacion y diseno.

3

prueba de imprenta
e impresion de los
ejemplares.

4

gestion de base de
datos, distribucion
de revistas por correo
privado.

control de proceso,
evaluacion del
ejemplar impreso,
elaboracion de estra-
tegias para préximos
ejemplares.
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Ajustes durante su implementacion:

Al tratarse de una produccion de tres revistas anuales, cada
ejemplar que se cierra evidenciaba cosas a modificar para el
ejemplar proximo. Sin embargo, los principales ajustes que se
debieron hacer a lo largo de los ocho anos de produccion de la
revista se debieron al cambio de perfil que fue adoptando la
empresa, a medida que se iba consolidando. Como empresa,
fuimos evolucionando desde una empresa desarrollista, abo-
cada a los emprendimientos inmobiliarios, hacia una empresa
urbanizadora, dedicada a hacer ciudad, vinculada con los veci-
nos, el patrimonio y la cultura de Cérdoba.

Esta evolucion,implicé un cambioy una ampliacién de Publicos,
Canales y Acciones comunicacionales.

EMPRESA DESARROLLISTA EMPRESA URBANIZADORA

Clientes Clientes

Proveedores Proveedores

Instituciones vinculadas al sector Instituciones vinculadas al sector
Potenciales clientes Potenciales clientes

ihversores . : . o Invéfsores :

Ll

PUBLICOS

Referentes académicos
ONCVS )
Autéridades

Socirédad en genéral

Contactos selectos en Buenos Aires

Revista en si misma Revista en si misma
Cartas a propietarios Pagina web de Grupo Edisur
Pagina web de Grupo Edisur Pagina web de la revista Calamo

Mailing externo

News interno

Cartas a propietarios

Redes Sociales (Facebook y Twitter)

Presentacion de la Revista Entrega de revistas en eventos varios
Publicaciones en los medios de prensa Distribucién de revistas en meeting points
Invitacion a personalidades a participar Promocién de nuevas ediciones en redes sociales

Invitacién a personalidades a participar
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LOS DESAFIOS

A medida que GRUPO EDISUR fue creciendo como empresa,
la revista Calamo fue enfrentando el desafio de acompafar
las nuevas necesidades comunicacionales de la firma. Es
asi como se presentaron las situaciones que dieron lugar
a los principales ajustes que se produjeron en la revista.

Profesionalizacion del equipo

Este crecimiento de la empresa, no sélo implicé que el
personal involucrado en la produccién de la revista Calamo
tuviese que abocarse a nuevas tareas, sino que implicé una
necesidad de transmitir mensajes con mayor profundidad y
profesionalismo. Fue asi como se resolvié formar un equipo
de profesionales que se hicieran cargo de la publicacion,
coordinados por un miembro de laempresa, abocado a esta
tarea. El equipo fue conformado de la siguiente manera:

s COORDINACION GENERAL: Una persona, miembro de la empresa.

%k COORDINACION PERIODISTICA: un profesional de ciencias de |a
informacién. Externo a la empresa.

>k REDACCION DE NOTAS INSTITUCIONALES: seis miembros del equi-
po de la empresa con perfil especifico orientado al desarrollo
urbano, los estudios econdémicos, el mensaje institucional, el
mundo inmobiliario, etc.

sk REDACCION DE NOTAS CULTURALES: equipo de colaboradores fijos

o en rotacion abocados a los distintos conceptos a los que se
orientan las diferentes notas de la publicacion.

* pIsENO: equipo de tres profesionales especialistas en disefo
de productos editoriales.

%k CORRECCION: un profesional especialista en correccion de textos.

%} PUBLICIDAD: un representante de la empresa encargado del
trato con proveedores y otras empresas que gestiona los
espacios publicitarios.

Gestion de base de datos

A medida que la revista acumulaba ediciones y la empresa se
expandia, el nUmero de receptores se fue convirtiendo en un
tema critico. No sélo se presento la necesidad de ampliar la
tirada en dos oportunidades, creciendo de 5 mil ejemplares a
7 mil en un primer momento,y a 8 mil en segunda instancia;
sino que implico la creacion de un proceso de gestién, controly
validacion de base de datos. Se atendia especialmente a priori-
zar los contactos que la empresa quisiera reforzar al momento
de cada distribucion,de economizar envios a propietarios que
recibiesen mas de un ejemplar para dar lugar a nuevos propie-
tarios,de minimizar al maximo los errores de envio en detalles
como destinatarios repetidos, direcciones mal consignadas o
mas de un referente de diversas instituciones.

LA REVISTA CALAMO

Crecimiento de la revista

Superar los desafios que se nos presentaron, implicé tam-
bién aumentar la cantidad de ejemplares y de notas que la
revista publicaba, como también su contenido y la forma
de presentarlo.

* DE5000 EJEMPLARES impresos a 8000 ejemplares impresos

% DE 60 PAGINAS de grosor, a 100 paginas de grosor

% DE NOTAS sobre el sector inmobiliario y tendencias
constructivas, a notas sobre urbanismo, asesoramientoy
postura profesional de la empresa.

% DE soPORTE puramente Grafico al desarrollo de una pagina

web, con publicaciones que se replicaban en las redes
sociales y piezas digitales de la empresa.

Los indicadores

Los indicadores que se tomaron en cuenta para medir
el cumplimiento de los objetivos fueron:

LAS REVISTAS impresas y distribuidas por edicion.

LAS CARTAS de lectores recibidas.

sk LOS COLABORADORES de otras instituciones que par-
ticipaban en la revista.

% LAS PUBLICIDADES generadas en alianza con provee-
dores de la empresa.

sk LAS VISITAS a la web.

3k PARA SU MEDICION, se tuvieron en cuenta tres mo-
mentos, y se registraron los siguientes valores:

*
%k

COLABO-
RADORES
EXTERNOS
(promedio
por edicion)

CARTA
LECTORES
(promedio

por edicion)

TIRADA

RECIBEN
(promedio
por edicién)

ANUAL
(por edicién)

2007-2010 5000 4900 5 6
2011-2014 7000 5900 8 Ul
2015-2016 8000 6100 s n

PUBLICI-

DADES EN
ALIANZA

CON PRO-
VEEDORES

VISITAS
WEB
(promedio por
trimestre)

4000

8000

GRUPO 4 EDISUR
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Un breve didlogo telefi
¢Cual es su nombre?
-Markelo.
-{Me lo puede deletrear}
-Si, como no. Eme de i
mia, a de abordaje, ere gy
ka de kinesilogo, e de ebullicien, oy
-Perdon. ;e de qué?
-De ebullicion, ele de lummotem\ny
teoporosis.
Muchas gracias
El dialogo, aparte de extrafio, tiene ufy
error o incoherencia

¢Cual es?

Respuestas a
Enigmas del
numero anteriof

1 « Primero se pone las dos primeras i
guesas por un lado. Espera tres minuto)

Y
en la plancha. Las deja tres minutos m

2 « La recompensa inicial ofrecida por
beza de Juan Pistolas era de 125 délare
borra el 1 queda 25, que es la quinta p

la cifra original. Si luego borra el 2, qul
la quinta parte de 25. \

EEEEEE
EEEEED
jnjala|ojof|
AEEEDE
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EOEEEE
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DEEEED

as respuestas a los enigmas. Lamentamos ese error Wl
espondiente.

o0 s e

ctores@revistacalamo.com.ar

Biroctor General, jugan notas culturales col
o ¢l agrado de dirigirme a usted para agrade- y articulos que enfocan
 hermosa y relevante nota editada en la re-  micas o arquitecténicas. \
que usted dirige, la cual tiene el titulo de “El  combinacion es muy bue
Jost, realizada por el periodista Dante Legui-  cual es el pablico al que
1 \ilchas gracias por tenernos en cuenta, el temas parecen bien eleg
o Fdisur,y ast inclui la restauracion del histéri-  particularmente, la nota
lficio del Teatro Real-Complejo Cultural sobre Bergman. También
tomente.- Eastwood). Creo que la re
Juan Adrian Ratti producto. Bien disefiado,
it Teatro Real-Complejo Cultural tos, un estilo moderno, ¢
construidos.
inado Dr. Ratti, Daniel Dessein.
inos convencidos de que la cultura es una cues-  Miembro del directorio d¢
i de Estado. En esa direccion los esfuerzos por  ta de Tucuman
{unerla y mejorarla son congruentes y concu-
s con nuestra revista. Entendemos que la ta-  Daniel,
{oalizada en el Teatro Real es magnifica y debe  Tu trabajo, tu experienci
foplicada en todo el quehacer de la cultura de  ria le brindan una enorm
idoba palabras. Las mismas se (
otra parte le agradecemos los conceptos sobre  gran incentivo para ava
Jots y su gentil predisposicion, que ayudd a la  que, con mucho esfuerz:
i concrecion de la misma. tentamos seguir. Gracias

Director General, Estimados senores,
Joido |a revista Calamo y su editorial del tercer  La que suscribe, hija d
U0 Lo felicito, me parecid una excelente revista  Pérez , conocido en el
ju diseio, contenido y propésitos, lo mismo que  distico y artistico de su
foditoria Indio Pérez”, pretende __,_
o permito acompanar un articulo titulado “De-  en algin momento dedican un recuerdo
irac1a vs. Mediocridad” que pretende poner de a la historia del Teatro Rivera Indarte, no
llove algunos aspectos que deterioran la democra-  pueden dejar de mencionar a mi padre,
puede ser oportuna publicarlo en la revista de  quien dedicé 50 afios completamente de
direccion. suvida y amor al teatro. No solo del Rive-
Jintamente lo saluda, ra, sino tambien al Novedades y Comedia,
ro Horacio lturrez habiendo empezado su vida de teatro,
desde muy temprana edad, con los her-
I turrez: manos Podesta
lUsremos agradecerle los conceptos, toda vez que  Procur6 con su entusiasmo y gran amor,
slaboracion de la revista es totalmente “amateur”  traer los mejores espectaculos del mo-
Justentada en el compromiso y esfuerzo de todos  mento, ya sean nacionales o del exterior.
s miembros del Grupo Edisur. En el libro Los cien afos del Rivera, del his-
Jpecto al articulo que nos envié, compartimos los , toriador Efrain Bischoff encontraran los
lceptos vertidos y por eso hemos decidido publi- * recuerdos carifosos que éste hace de mi
o padre. Pueden consultarle personalmen
Iteramos el agradecimiento. te, ya que &l lo conocid muy bien apre
ciandolo de gran manera.
Muy por vuestra atencion, los
saludo atentemente
Nélida A. Pérez de Abolio

Nélida,
{40 que |a revista logra mostrar los desarrollos de  En el primer nimero de nuestra publi-
i cipresa dentro de un marco editorial rico. Con-  cacién dedicamos la seccién Rincones al
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desarrollando ciudad

agradecer la nota que nos realizara la
revista. Somos concientes que ustedes,
a través de su impecable publicacion, al
igual que nosotros, bregamos por instalar
valores culturales sustentables en nuestra
ciudad. Es nuestro objetivo brindar a los
artistas y al pablico de Cordoba el magis-
terio de la alta calidad, procurando un
fructifero intercambio; valorizando a los
artistas locales y acercando a la comuni-
dad las mas relevantes expresiones del pa-
norama mundial

Args. Elita Fourcade, José Lorenzo y Ma-
rina Stivel

Estimados,

Coincidimos en sus conceptos y valora-
mos enormemente sus palabras. La deci-
sion de brindarle un espacio a la Funda-
cién en nuestra publicacion respondié a la
certeza que tenemos de que compartimos
objetivos similares. Es por eso que espe-
ramos seguir en contacto con ustedes por|
mucho tiempo. Agradecemos sinceramen-|
te el apoyo que nos han bri

.,
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