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Introducción (planteo y diagnóstico) 

El nuevo rol que tienen las instituciones zoológicas dedicadas a la tenencia de animales 
silvestres bajo cuidado humano está alineado con el bienestar animal y la conservación 
del entorno natural. Bajo este cambio de paradigma es que la Municipalidad de Córdoba 
tomó la decisión de cerrar lo que, desde 1915, funcionó como el Zoológico de Córdoba, 
dando de baja la concesión privada y tomando la administración el Municipio a través 
del Ente BioCórdoba, transformando este espacio en el nuevo PARQUE DE LA BIODI-
VERSIDAD. 

Este nuevo concepto de parque urbano y natural tiene como misión la protección de la 
flora y la fauna, dejando atrás el antiguo modelo de espectáculo y exhibicionismo. 
Ahora, los animales dejan de estar al servicio de las personas, para ponernos nosotros 
al servicio de ellos y de su bienestar. 

Dentro de las 17 hectáreas que componen el Parque de la Biodiversidad se ha mejorado 
notablemente la calidad de vida de los individuos que cuidamos. Realizamos planes de 
trabajo sobre nutrición y manejo específicos para cada uno de ellos, además de las 
intervenciones en los recintos, con más espacio y más enriquecimiento ambiental, cum-
pliendo progresivamente con los estándares internacionales de bienestar animal. El cui-
dado y monitoreo permanente, junto con la atención veterinaria puesta al servicio de 
los individuos que lo requieran, hacen de este espacio un ambiente seguro para el desa-
rrollo de quienes, transitoria o permanentemente, deban habitar aquí. 

Gracias a la mejora de las condiciones de bienestar, el gobierno provincial reconoció al 
Parque de la Biodiversidad como Centro de Rescate, cumpliendo de esta manera con un 
rol muy importante para la recepción y cuidado de fauna silvestre que proviene de 
diversas problemáticas ambientales, del tráfico y tenencia ilegal. 

Creemos que la conservación de la Biodiversidad es tarea de todos, por eso firmamos 
convenios de cooperación mutua para trasladar animales que puedan encontrar un 
mejor bienestar en otras instituciones, esto incluye numerosos proyectos de conserva-
ción que tienen sus primeras etapas en el Parque y continúan en centros de rehabilita-
ción. Restauramos la arquitectura patrimonial, que nos permite vivir el presente sin 
olvidar el pasado. Realizamos intervenciones paisajísticas, teniendo en cuenta la impor-
tancia que tienen las especies nativas para el ecosistema. La colocación de moderna 
cartelería, que incorpora las nuevas tecnologías e inclusivas, completa en todas sus



idimensiones el nuevo rol educativo. 

El Parque de la Biodiversidad posee una importante cantidad de elementos de valor 

patrimonial. El mismo está representado tanto por componentes culturales (trazado, 

infraestructuras, esculturas, lugares significativos) como por componentes naturales 

(geomorfología, suelo, microclima, vegetación, agua). Todas las intervenciones reali-

zadas dentro del parque están en sintonía con el cuidado del ambiente y bajo los pará-

metros de la economía circular, en concordancia con la política ambiental implementa-

da durante esta gestión.

Un lugar lleno de vida, en donde prima el bienestar animal, la investigación, conserva-

ción de la flora y la fauna, y la educación ambiental. Juntos podemos comprender que 

tenemos una sola casa común y que debemos disfrutarla sin comprometer a nuestras 

próximas generaciones. Es hoy el momento de tomar conciencia y sumarnos a la pro-

tección de la naturaleza, porque sin presente no habrá futuro. Desde Córdoba, aporta-

mos nuestro granito de arena al cuidado del planeta para vivir cada día mejor.

El nuevo Parque de la Biodiversidad crea otro espacio público de calidad y muestra un 

cambio de paradigma en el cuidado animal, bajo estándares internacionales. Después 

de más de 35 años sin intervenciones, la Municipalidad de Córdoba a través del Ente 

Municipal BioCórdoba habilitó este nuevo espacio para los vecinos e instituciones de la 

ciudad.

Propuesta/enunciado de campaña (estrategia)

Con el propósito de promover cambios de conducta en la ciudadanía con respecto al 

cambio de paradigma en el rol de los animales, es que desarrollamos un conjunto de 

acciones que permitan a la ciudadanía tomar conciencia del nuevo rol que cumplen los 

animales en nuestro entorno, donde dejan de estar al servicio de las personas, para 

ponernos nosotros al servicio de ellos y de su bienestar. 

Por otro lado, es imperativo poder transmitirle a la población el proceso de reconver-

sión del ex zoológico en este nuevo Parque de la Biodiversidad, constituyendo una 

política pública aplicada a la ciudad de Córdoba, donde puedan converger la memoria 

al no olvidar el pasado, y emprendiendo nuevos desafíos hacia el futuro.  



El foco esta orientado fundamentalmente a todos los vecinos y vecinas de la ciudad de 

Córdoba como público objetivo fundamental; sin embargo, la temática de los zoológicos 

tiene impacto nacional ya que Córdoba es una de las ciudades que cuenta con uno, por ello 

también se tomó en cuenta el público a nivel nacional. Córdoba al ser una ciudad turística, 

recibe muchos visitantes al año, lo cuales hoy cuentan con el parque de la Biodiversidad 

como espacio de visita. Es fundamental destacar la decisión de acceso libre y gratuito para 

todas las personas, lo que generar que cada individuo cuente con la posibilidad de viven-

ciar el Parque de la biodiversidad.

Asimismo, es importante destacar el lugar de preponderancia que tiene la educación am-

biental en este ámbito, implementando acciones orientadas a las escuelas e instituciones 

que visitan el Parque a través del desarrollo de visitas guiadas y diversas actividades de 

concientización.

Desarrollo/ejecución del plan (tácticas y acciones)

En este proceso de reconversión se ha trabajado internamente desde septiembre de 2020 

en su reacondicionamiento ya que se encontraba en condiciones paupérrimas de deterio-

ro, no sólo en cuanto a los animales sino también en el predio en general. Para ello, se 

desarrolló una propuesta educativa en el diseño de su recorrido, cada elemento desarrolla-

do durante todo el trayecto fue pensado para transmitir un mensaje educativo que pueda 

expresar este cambio de paradigma. Se desarrollaron múltiples contenidos audiovisuales 

para que el visitante interactúe de manera autodidáctica dentro del Parque o a través de 

un guía. Además, se realizó una exhaustiva búsqueda y capacitación de personal que 

cumpla con el rol de guía, ya que, siendo la cara visible del Parque, demandó meses de 

capacitación sobre la historia del Ex Zoológico y el nuevo paradigma a transmitir, logrando 

unificar una línea discursiva uniforme dentro del Parque. También se fortaleció el trabajo 

con todo el plantel que forma parte de Parque, para que cada uno desde el lugar que 

ocupa realice sus tareas bajo este nuevo paradigma. 

Sumado a esto, se desarrolló una APP que acompañe al visitante durante todo el recorri-

do, para ello la Dirección de la Licenciatura en Diseño y Animación Digital de la Universidad



Siglo 21 creó un personaje “Chañarito” elegido porque es un árbol que vive muchos 

años, es autóctono de Córdoba, y resulta ser un guía más en este caso más orientado a 

las infancias. 

Por otro lado, para la instancia de apertura se desarrolló una campaña de comunicación 

masiva, para lo cual teniendo en cuenta la cantidad de elementos a comunicar se hizo 

foco en posicionar la nueva marca, que desde su surgimiento fue abordada con bajo 

perfil y de manera cuidada hasta tanto fuera inaugurada y ser visitada. Se recurrió a 

plantear una estética asociada a las infancias y su avidez de conocimiento, fundamen-

talmente porque el objetivo es por un lado instalar la marca y por otro transmitir la edu-

cación ambiental como pilar esencial. Sin embargo es importante destacar nuestro 

compromiso con el no exhibicionismo de animales por lo que en ninguna instancia del 

desarrollo de la misma decidimos mostrarlos. 

Como complemento se invitó a todos los medios locales para que conozcan el Parque, 

previamente a su apertura, ya con los medios desde el inicio del proceso de reconver-

sión trabajamos en instalar el nuevo paradigma, lo cual para esta instancia quedaba que 

lo percibieran personalmente. Durante este recorrido fueron el intendente, Martin LLar-

yora conjuntamente con el viceintendente Daniel Passerini quienes dieron voz al reco-

rrido, explicando cada paso de la visita guiada. 

Como contraparte desde que comenzó el proceso de reconversión se creó una mesa con 

las organizaciones proteccionistas de animales, con las cuales muchas de ellas com-

prendieron el verdadero espíritu de transformación y nos ocupamos de velar por el 

bienestar de los animales que se encuentran en el parque; sin embargo, existen organi-

zaciones de desestiman el trabajo realizado para lo cual nuestra respuesta es mostrar 

siempre que los animales se encuentran en condiciones óptimas. Es a través de nuestras 

redes sociales que damos a conocer la labor que se realiza dentro del Parque, mostran-

do a todos los animales siempre desde un lugar profesional, cuidando a los animales, los 

profesionales y el contexto donde se encuadran estas acciones. 



Resultados y evaluación 

Mediciones con respecto a implementar cambios actitudinales en la población llevan 
mucho tiempo, porque hablamos de modificar conductas arraigadas. Sin embargo, 
teniendo en cuenta que el Parque de la Biodiversidad abrió sus puertas el 17 de mayo de 
2023 podemos afirmar que la percepción inicial ha sido sumamente positiva, ya que la 
ciudadanía está interesada en conocer el lugar y vivenciar más sobre este nuevo paradig-
ma, visitándonos hasta el momento más de 300.000 visitantes en el transcurso de dos 
meses. 

Las escuelas e instituciones educativas de toda la provincia de Córdoba lo han incorpora-
dos en sus currículas, solicitando visitas para hacer recorridos guiados como también 
solicitándonos material para abordar la temática.  

Al mismo tiempo, previo a la apertura y durante la semana siguiente fuimos tema de 
interés en los medios locales y a nivel provincial, contando con tiempo de aire en los 
medios. 



Recorrido Parque de la Biodiversidad



Descarga la app
para descubrir más
sobre el Parque de
la Biodiversidad

 en realidad aumentada

Cada vez que aparezca
en algún cartel podrás

sorprenderte viendo animales

Available on App Store

Download the app to �nd out more about

the Biodiversity Park!

Each time a sign comes up, you will surprise yourself

by seeing animals through augmented reality.

Disponible en 
Google Play

Disponible en 
App Store

Available on Google Play

Desarrollo App

Campaña de comunicación


