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CATEGORIAS COMPANIA
13: Digital. Web, Social Media y Digital Mévi Grupo Libertad
14.1: Campafa Social Media

19: Relaciones con los consumidores AREA

20: Campana general de difusion

CAPITULO
Cérdoba - General RESPONSABLES

1 Belén Rojo (Libertad)
TITULO DEL PROGRAMA Martin Aguirre (Romero Victorica)

Promocidn:“La Mascota de las marcas” Teodoro Ciampagna (Bueno Dale)
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INTRODUCCION

Grupo Libertad desarrolla durante el afio
diferentes acciones promocionales que
tienen por objetivo estimular las ventas,
con la participacion de marcasy productos
lideres, y acompahfar a los clientes con
mejores experiencias en sus compras e
incentivos exclusivos, a través de su
programa de beneficios, Club Libertad.
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La previa del mundial

Agrandar la hinchada




¢COMO?

Através del sorteo de un premio Unico para que los argentinos estén mas
que listos para ver el Mundial. Porque en Argentina cada partido se vive
como un ritual y todo ritual tiene su preparacion. “10 livings mundialeros”,
cada uno compuesto por un sillén de tres cuerpos, un frigobar, un Smart
TV de 65"y una barra de sonido. La dindmica de la accion promocional fue
simple, sin barreras, para que todos puedan participar. Con una estrategia
de juego clara, que consistia en la acumulacién de chances, a través de
la compra de productos de marcas participantes jque armaron un equipazo!
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GRAN CAMPANA

Para el desarrollo de la campafa Grupo Libertad convocd a un personaje que participd
en promos anteriores, un personaje muy querido y reconocido por sus clientes:

Que se vistié con los colores de la
seleccion y salié a jugar en todas las
canchas, para que todos tengan la
oportunidad de disfrutar del evento
del ano en su living mundialero.

Goledé en medios tradicionales, en
redes sociales, recibid¢ grandes pases
de influencers y dié la vuelta por
todo el pais con intervenciones en
las diferentes sucursales.

Fue la capitana de la promo en toda
la campana de comunicacién. Con
divertidos contenidos digitales en
los que compartia sus estrategias y
tacticas de juego mas efectivas, para
lograr el maximo rendimiento de la
promo y que los clientes sumen
chances de ganar.
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JUGADAS
MAESTRAS
EN RRSS

Con la Mascota como figura destacada, se
produjeron una serie de videos para
contar el alcance de la promo, reforzar la
mecanica, generar comunidad con los
hinchas jy calentar la previa del Mundial!
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Ademas de un divertido challenge en
sucursales, que invitaba a los aficionados a
compartir su emocién y entusiasmo,
bailando junto a la Mascota.

Y la participacion de un gran jugador de la
casa, Javi Rosemberg, que se copd y respaldd
la campana, alentando a los seguidores a
participar de la promo.
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HACER UNA PREVIA
DE B HORAS



https://www.instagram.com/p/CkLSgDAAcSr/
https://www.instagram.com/p/Cj-wv0TAN2o/
https://www.instagram.com/p/Cjs--X1A31k/
https://drive.google.com/file/d/1Yr4Hlvzmdb65OB4AH3cmPE35P0wrxuZ8/view?t=8s

ENTODOS LOS
ESTADIOS

La campana se implementdé de manera
integral, durante su vigencia, con una marcada
presencia digital en Facebook, Instagram,
Google, programatica y portales web.

La app, la web, los catalogos comerciales y
todos los perfiles de RRSS fueron intervenidos
con mensajes de la promo. También los
medios tradicionales -TV y radio- se vistieron
con sus colores.

La promo, ademas, acompand a los clientes
en su recorrido por las sucursales, que
fueron decoradas e intervenidas con
comunicacion y mensajes especiales de la
Mascota.
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COMBO ASADO de nowillo x kg,

Libertad (Incluye costilla, matambre y vacio).
Stock: WLDO0O kg
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COMPRA ONLINE DESD

J App Libertad



https://drive.google.com/file/d/1LObv4ZsE2UOu-XSLq05TTMpPgnoh5srY/view?t=2s
https://drive.google.com/file/d/1Q9DiVWpVJQEJ7fRx9KMSKtHEK8PDL4B9/view?t=1s

Un equipo preparado
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EVALUANDO

Mejor evolucion en ventas
vs. mes anterior

Mejor implementacion de
la promo en punto de venta

Con un premio de(100.000
para realizar mejoras en la
sucursal ganadora




TABLA DE RESULTADOS

A nivel pais, se alento la participacion de todos los equipos para avivar el ambiente
y compartir la emocién de la previa. Se activdé un concurso interno entre sucursales y
se premio la correcta implementacion de la promo y el buen desempeno de los equipos.

o4 8.466

Nuevos hinchas
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La previa se vivio tan a lo grande,
que la Mascota se convirtio en un
icono mas del Mundial, que celebré
la tercera estrella y el éxito de la
promo con su hinchada.



https://drive.google.com/file/d/1TZzHR418NoLLnIjbHTlUtW4xpqnEXkg1/view?ts=64c292e4

