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Se deberd detallar brevemente la naturaleza de la compaiiia o institucion para la que ha sido
realizado el plan comunicacional. También deberd identificarse el problema u objetivo (causa
y consecuencia) por el cual se implementd dicho plan y presentar un diagndstico de la

situacion.

Noblex es la marca argentina premium de electrénica de consumo reconocida por ofrecer
productos que conjugan innovacion, tecnologia y disefio. Siempre fiel a su estilo de
vanguardia, y atenta a las nuevas costumbres, busca constantemente satisfacer las
necesidades de los consumidores. Vinculada y comprometida con ofrecer lineales practicos y
de calidad premium, la empresa fue evolucionando a la par de la sociedad, conquistando

espacios de la vida cotidiana.

Ademas, refuerza afo a afio su compromiso con el deporte, siendo Proveedor Oficial de la
Seleccion Argentina de futbol. Fue asi que, en 2022, el afio en que la seleccidn se disputd
nuevamente en el mundial de la FIFA, la marca lanzé una nueva campafia que buscaba apoyar

la ilusion de cada argentino y generar unién en este tan esperado momento.



2. Propuesta/enunciado de campaiia (estrategia)

Objetivo de la campafiia (con lapsos y tiempos previstos para cumplimientos):

Los tiempos de la campafia estaban estipulados respecto al mundial. El lanzamiento de la

misma fue en el mes de octubre y finalizé con el cierre del mundial en diciembre 2022.

Objetivos:

eMarca - Reforzar el vinculo de La seleccién Argentina con Noblex, basandonos en una secuela

de la “Promo Eliminatorias” (2017)
eGenerar cercania como Marca, conectdndonos con la ilusién de los argentinos
eProducto — Llevar adelante TV Black series como el TV del Mundial

Publico al que apunté: argentinos de todas las edades que tengan fe en la Scaloneta.

Mensaje clave a transmitir: La fé puesta en la seleccidn vinculada con la compra de un TV, con

la consigna de que si la Seleccién Argentina de Futbol sale campeona en el Mundial se

devuelve el dinero de la compra.
Canales de comunicacién internos y externos utilizados:

La historia de apoyo de Noblex a la seleccidn argentina data de 2006 pero no fue sino a partir
de 2017, cuando peligraba la clasificacion del seleccionado nacional al mundial que se
disputaria en Rusia en 2018, que Noblex mostré confianza absoluta por la camiseta celeste y
blanca, lanzando una osada campana publicitaria que emulaba a un dogma de fe: “compra tu

tele para ver el mundial y si Argentina no se clasifica, te devolvemos el dinero”.

El riesgo era notable. Fue entonces una clasificacion dramatica para la Argentina la que
habilitd que la campafa de Noblex escalara y entrara en la conversacién social de los
argentinos, se convirtiera en meme, en trending topic en Twitter y alcanzara relevancia

internacional.

Siguiendo esta linea, pero con un contexto totalmente distinto en cuanto a las expectativas
deportivas, en 2022 Noblex redoblé la apuesta con su nueva campaina “Paga Dios” en la que
convocd, a los creyentes de la Scaloneta, a comprar televisores de 65” y 75” el 30 de octubre,
con la firme promesa de que si Argentina se consagraba campedn del mundo devolveria la

totalidad del dinero de compra.

La fecha de compra no fue casual, ya que ese dia el maximo idolo del futbol local y mundial, a



quien la tradicidn popular lo considera un ser mitolégico, un Dios, cumpliria 62 afios.

La imagen con la que se acompaiié la campanfa, un cuadro renacentista con guifios futboleros,
expresaron la ilusién que se tenia en dicho campeonato. Es asi como, con su difusion en la via
publica, paginas web, tv, radio y medios graficos, se logré conectar con los sentimientos del

publico en plena efervescencia por el mundial.

De esta manera, y acompafiado por los hashtags #ComoNollusionarse y #PagaDios como ejes
de la campafia, “Paga Dios”, resulté mas que una promocidn, una cuestiéon de fe que motivo a
los seguidores del futbol a adquirir una nueva pantalla para disfrutar el espectaculo del

mundo y ver a Messi levantar la copa.
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3. Desarrollo/ejecucién del plan (tacticas y acciones)

Acciones realizadas que fueron los principales soportes del plan comunicacional (Descripcion

de los pasos y procesos):

Buscando maximizar el alcance de la campaiia, se realizaron diversas acciones para llegar a
los distintos publicos objetivo:
o Marketing & Publicidad: Noblex y Gut presentaron “Paga Dios” con 4 comerciales, 3
a modo de lanzamiento y 1 al cierre de la campana:
o #PagaDios, una obra de fe | #1 Angelitos
o #PagaDios, una obra de fe | #2 El izquierdo
o #PagaDios, una obra de fe | #3 Contadores
o Pagd Dios
® Interés General: “Paga Dios”, la nueva promocion de “EL Gerente de Noblex”

o Tecnologia: La linea Black Series de Noblex ahora Incorpora Google TV


https://www.youtube.com/hashtag/pagadios
https://www.youtube.com/hashtag/pagadios
https://www.youtube.com/hashtag/pagadios
https://www.youtube.com/watch?v=wLlvczznNoE

Se gestionaron Reviews con con referentes en tecnologia, en donde ademas de
explicar la experiencia con la TV Noblex Black series, agregaban al publico a

Se coordinaron entrevistas con medios de deportes, interés general y lifestyle,
contando la promocidn y haciendo hincapié en la nueva apuesta de Noblex.

Se realizd el envio de un Press kit que fue enviado a un grupo selecto de periodistas
con el objetivo de generar awareness de la campafa y lograr mayor difusidn tanto en
medios tradicionales como en redes sociales.

La campafia “Paga Dios” utilizé los siguientes medios de difusidn: graficos,
radiofdnicos, televisivos, web y RRSS. Ademas, tuvo presencia en banners, zdcalos,
PNT vy videos en medios de comunicacién de mayor alcance.

Se realizé un video promocional como refuerzo de la campana, en donde se dispone
a psicdlogos que acompafien a los fanaticos en un momento tan importante: “cémo
no ilusionarse”.

Se enviaron tres comunicados a modo de difusidn en distintas instancias de la
campania. El primero a modo de lanzamiento, el segundo dando a conocer los
records en ventas a raiz de la campafia y el tercero informando que, gracias a la
misma, Noblex fue una de las marcas de tv mas elegidas en 2022.

Estas comunicaciones se enviaron de octubre de 2022 a enero de 2023 a medios y
periodistas de tecnologia, consumo, economia, entre otros.

Para el uso en redes sociales se crearon los hashtags #comonoilusionarse y
#pagadios para referenciar y generar un vinculo con el cliente.

A su vez se gestionaron entrevistas en los medios de comunicacién realizadas por el
Gerente de Newsan en distintos medios.

En el transcurso del campeonato, se envid una carta escrita por El Gerente a quienes

habian realizado la compra en el dia pactado, alentando a la seleccién.

1EJ
= A TODOS LOS CREYENTES:

Partido a partido crece la ilusién y venimos con un mensaje desde
Noblex y desde el cielo. Queremos decirle a los fieles que confia-
ron desde el principio que cada vez falta mencs. Menos para cum-
plir con la ilusién y llevar esa fe a lo mds alto, menos para que fes-
teje el pueblo futbolero y menos para una de las cosas que mas te
importan: que te devolvamos toda la platita.

Falta menos para que los querubines de rulos negros reintegren
todo el dinero, para que los rezos de nuestros abogados sean es-
cuchados, para que las cabalas de nuestros hinchas se vuelvan
santas y menos para que te lleves el TV de arriba, para que te la
pague Dios que nos alienta desde el cielo

x a.
Atentamente, )

El Gerente de Noblex. 'Vr
PD: VAMOS ARGENTINA, CARAJO. 22 % [

#comonoilusionarse #PagaDios



https://www.youtube.com/watch?v=o-PMu8meFGE
https://www.youtube.com/watch?v=o-PMu8meFGE

e Alfinalizar la campafia, ademds del spot publicitario “Pagé Dios” se realizaron cartas

del gerente dedicadas a los creyentes que confiaron en la seleccidn y aprovecharon

la promocion.

ﬂa ¢ ESTIMADO CREYENTE:

{Gracias! Gracias por creer en este equipo, en el cuerpo técnico, en nues-
ro capitdn, y en EL, que desde el cielo, nos acompafié de manera omni-
presente en cada una de estas siete finales. Llegé el dia tan esperado
desde aquel 29 de Junio de 1986, cuando levantamos la Copa mds linda
del mundo por dltima vez, y que hasta hoy nos habia sido esquiva en més.
de una ocasion. Esta vez la diferencia es que, para vos -creyente-, el
premio es doble. Si, te vamos a devolver toda la platita de tu TV Noblex.
Como te prometimos el 30 de octubre, que esos TV los pagaria EL. O sea,
PAGA DIOS.

Para que te podamos reintegrar el valor de tu TV Noblex te pedimos res-
ponder este mail adjuntando fotos de la factura de compra y de tu DNI (o
Pasaporte) para verificar que la informacion coincida con la ingresada en
el formulario de la web de la promocion.

Cuando esté validada, volveremos a contactarte para proceder a la devo-
lucién del dinero.

[Felicidades Campeones!
Atentamente.
El Gerente de Noblex X == [l

ESTIMADO CREYENTE:

Hemos verificado la informacién que nos enviaste y esta de acuerdo

©on nuestros registros y con las bases y condiciones de la promo.

Podemos dar FE que sos un CREYENTE y un ganador de la promo
PAGA DIOS

{Felicitaciones Campesn!

Gracias por creer en nuestra Seleccidn y elegir Noblex

Para que te podamos reintegrar el dinero vamos a necesitar que nos
envies los datos de la cuenta bancaria donde queres que hagamos la
devolucion. Detallando:

1. Nombre, apellido y CUIL (o CUIT) del titular de la cuenta, este debe
coincidir con el titular de la factura de compra.

2. Banco y sucursal

3. Numero de cuenta (aclarando caja de ahorro o cuenta corriente.
Debe ser en pesos)

4.CBU

Una vez recibida la informacion, procederemos {con mucho placer) a

realizar a . Te el por mail.

Atentamente.
El Gerente de Noblex & == il ﬁ

ESTIMADO/A CAMPEON/A DEL MUNDO:

Lo prometido es deuda y aca estoy cumpliendo con mi palabra:
Dios pago.

Te envio adjunto el comprobante de reintegro por la compra que
realizaste de tu TV Noblex Black Series y una plantilla para que
puedas subir tu foto junto al televisor festejando este logro tan an-
siado. Y no estoy hablando de la Copa, si no del tremendo TV que
te llevaste de arriba por creer en El.

Etiquetanos en tus RRSS usando @noblexar y @gerentedenoblex
para que podamos compartirla también.

Gracias por confiar en Noblex y en esta Seleccidn, te esperamos
para hacer mas locuras juntos por Argentina..

Atentamente,
El Gerente de Noblex == 410}

NOBLEX

Ajustes que se introdujeron durante su implementacién. Dificultades encontradas y solucion:

No hubo ninguno.

4. Resultados y evaluacidn: Identificacion, analisis y cuantificacion de los resultados.

Beneficios producidos por la puesta en marcha del plan comunicacional (en esta parte del

trabajo del participante abundara en los detalles necesarios para demostrar el éxito del

programa de comunicacion). Recomendacién: adjuntar comprobantes

R/

< Beneficios resultantes

e La campafia en pocas horas se convirtié en tendencia en redes sociales.

e Cobertura en diferentes medios nacionales e internacionales



® Se acercé el concepto de Tecnologia llevando al frente la linea Black series con altas
pulgadas.

® Se generd cercania con el publico utilizando como insight el cumpleafios de
Maradonay generando comunicacidn organica de la Promo y la marca.

® Generd un pico de Ventas de TV Black Series de altas pulgadas 65” y 75”

® Acercé el concepto de tecnologia.

o Noblex logré capitalizar el sponsoreo con la Seleccién Argentina de Fatbol.

o Se reafirmd el posicionamiento como marca con 90 afios de trayectoria en el pais,

siendo inclusiva y dirigiéndose a un amplio espectro de consumidores.

% Resultados cuantificables:

e (Cantidad de compras:

Se vendieron un total de 238 televisores de Noblex. De tres modelos distintos, parte de la

promocidn de la accion.

DQ65X9500

PROMO

(@)

~~

C/ vendidos: 123 Unidades
Total Venta: $31.979,877

PROMO H . 1
A BIGY C/ vendidos: 89 Unidades

b}
PAC/ Total Venta: $32.039.911

C/ vendidos: 26 Unidades
Total Venta: $9.879.974

® Noblex generd, en un dia, 1/3 de la facturacién anual de Noblex.com.ar.



Cantidad de impresiones clics alcance y visualizaciones segiin medio:

® En las Redes Sociales se contabilizaron un total de 35.756.092 impresiones y

240.892 clics.

Impresiones Clics Alcance Visualizaciones al 100%

facebook 4.539.067 52.532 4.237.361 3.746
@ Impresiones Clics Alcance Visualizaciones al 100%
6.277.357 7.351 3.981.358 16.516
"lmingn.u.m
Impresiones Clics VTR Video views
3 VouTube 5.540.327 3.030 53,29 % 760.519
Impresiones Clics CTR Conversiones
N seorn 96.754 32.847 33,95 % 158

Clics

5.824

CTR Conversiones

4,59 %

.\ Discovery

126.092
Clics

5.353

Alcance CTR

1.727.353 0,19 %

Display & Impresiones

Video 360 5.682.123

Clics Alcance Interacciones

Impresiones
. 4 4.597.687 908.376 91.855

Ewitter

66.846

3
]
?

® En medios de Tier 1 en los cuales se pautod se alcanzaron 4.815.185 impresiones totales

y 13.753 clics.
Impresiones Clics
2 Futbolites 353.589 1.340
———— Impresiones Clics
== 296.300 160
- Impresiones Clics
O o 1.571.450 || 4.695

Impresiones

infobae 919.387

Clics

91

Impresiones

IPROFESIONAL

Clics

794

Impresiones

Clarin® ESEYIV,

LOGAN RN

Clics

5.643

—
w
o

e Mediante el plan de prensa y PR se alcanzaron a 20.145.550 personas con un total de

190 repercusiones.



