Premios Eikon 2023

Categoria 11: eventos

Capitulo general

Titulo del programa: Tour Via Urbano
Compania: Total Austral S.A.

Agencia externa: Enfocarte S.R.L.

1. Introduccién

TotalEnergies es una empresa multienergias que producey comercializa energias
en todo el mundo. Total Austral, filial argentina de TotalEnergies para sus
actividades de exploracién y produccién de gas y petrdleo, estd comprometida
con el desarrollo de las comunidades vecinas a sus operaciones, en Buenos Aires,
Neuquén y Tierra del Fuego en el marco de su compromiso de empresa
responsable. En Argentina, la compafia recorre un promedio de 12,7 millones de
km/afio (promedio anual 2017 / 2022). Es por eso que la seguridad vial es para la
empresa una prioridad. A nivel interno, el tema es abordado especificamente por
la 2da de las 12 Reglas de Oro de la Seguridad y por los 6 Compromisos #SafeDrive.
Ademds de hacer un seguimiento de indicadores especificos, periédicamente se
realizan capacitaciones, talleres y campafas de seguridad vial, orientados a
concientizar a colaboradores y contratistas acerca de los riesgos vinculados al
manejo de vehiculos, destacar las reglas basicas de conduccién y la importancia
de respetarlas.

Enfocarte Agencia Creativa

Somos una agencia creativa integral, llave en mano, con 4 unidades de servicio
in-house especializadas: Eventos, Contenidos, Comunicacion y Disefio. Siempre
disruptivos e involucrados con la vision y la cultura de cada marca, nos
conectamos con las tendencias para generar experiencias y contenidos
memorables.Nuestro core: Impulsar marcas que impactan, fortaleciendo su
vinculo con las personas.

Diagnéstico

La problematica abordada fue colaborar con la reduccién de los accidentes de
transito que son la principal causa de muerte en jévenes en Argentina,

En Argentina 4 de cada 10 victimas fatales se concentran entre los 15y los 34
afos. (Agencia Nacional de Seguridad Vial - Observatorio vial).



https://www.argentina.gob.ar/seguridadvial
https://www.argentina.gob.ar/seguridadvial/observatoriovialnacional

Antecedente

En el marco del programa internacional sobre Seguridad Vial desarrollado por la
Asociacion Mundial para la Seguridad Vial (GRSP), con el apoyo de TotalEnergies
Fondation y Michelin; Total Austral, junto con Enfocarte, desarrollaron y
adaptaron al contexto local el programa VIA URBANO, una iniciativa para la
educacién y concientizacion sobre la movilidad segura en la via publica dirigido
a jovenes.

Propésito

El propdsito del programa fue llegar a los jovenes con un mensaje claroy en su
mismo idioma, invitdndolos a reflexionar sobre cuestiones vinculadas con la
seguridad vial, especificamente con foco en los peatones.

2. PROPUESTA DE CAMPANA (ESTRATEGIA)

Publico:
Jovenes entre 12y 20 afos
Nifios entre 6 y 11 anos.

Mensaje:
“Toda una vida para jugar, no un momento para jugarte la vida”.

Estrategia:

Invitar a los jévenes a reflexionar sobre su comportamiento como peatonesy
conductores a través de una iniciativa lUdico-musical en espacios publicos
donde ellos se auto convoquen por diversas razones como ferias, exposiciones y
fechas conmemorativas.

Objetivo:

Llegar a la mayor cantidad de jovenes con un mensaje claroy en su mismo
idioma para generar conciencia sobre la seguridad vial, ensenandoles a
entender, de manera instintiva y ludica, si estan actuando de modo seguro o
peligroso en la via publica.

Acciones:

Creacién y puesta en escena de un musical especialmente generado con la
tematica de la seguridad vial, con juegos interactivos y actividades recreativas
como talleres de tik tok, trap, coreografias y stencil. Sumando sorteos y premios
para los participantes.

Tiempos:

En la primera mitad del 2021 se ided el programa junto con la Agencia Creativa
Enfocarte. Se implementé en plazas y parques de la Ciudad de Buenos Aires
durante la segunda mitad de ese ano, en alianza con la Gerencia de Educacion
Vial de la Secretaria de Transporte de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.



En 2022 se decidié ampliar el alcance sumando mas regiones. Para ello se
desarrolld el TOUR VIA URBANO. Se lleg6 a las ciudades de Rio Grande, Tierra
del Fuego; Anelo y ciudad de Neuguén en Neuquén; y CABA en el mes de
septiembre del 2022. En el caso de Neuquén, se trabajoé en alianza con el
Ministerio de Educacién de la provincia y, en Tierra del Fuego, con la
Municipalidad de Rio Grande a través de la Direccién de Juventud.

Canales de comunicacién (internos y/o externos):
El canal de comunicacién principal fue el espacio publico urbano como lugar
neutral de encuentro y expresiéon artistica naturales para los jévenes.

La expresién a través del rap, freestyle, breakdance y stencil fueron los canales
usados para transmitir el mensaje.

3. Desarrollo/ejecucion del plan
(tacticas y acciones)

Acciones realizadas: TOUR VIA URBANO

e Formaciéon de un equipo compuesto por 3 artistas del género, 3
profesores de Ed Fisica, personal de coordinacién y producciény
cobertura de foto y video.

e EN 2022, realizacion de 7 activaciones en 3 regiones: Expo Juventudes
Rio Grande (4 y 13/9), Escuela Cpem 39 en Afelo (14/9), Expovocacional
Ciudad de Neuquén (15, 16/9) y Semana de la Movilidad Sustentable
C.A.B.A.(18/9)

e Funcionamiento del stand en cada fecha en forma permanente.

e Despliegue del musical con letray musica propia y tres talleres: taller de
stencil, taller de trap y taller coreografico en cada lugar.

e Busqueday capacitacion de talentos locales para llevar adelante los
juegos, talleres y registro en video y foto.

e Premiacion a los jévenes participantes

e Realizacion de encuesta donde se registré cantidad de participantes,
género, edad, y modalidades de manejo seguro como peatdén en la via
publica.

Pasos y procesos:



e

TotalEnergies

MAY [ JUN | JUL | AGO | SEP | OCT

Planificacion de la activacion X

Locaciéon y fechas X X
Contratacién de artistas X X X
Busqueda de profesores de educacion fisicay X X

fotdégrafos locales

Armado de la logistica: viaje, alojamiento, X X X
transporte, seguros.

Compra de premios y materiales para talleres X X

Desarrollo de las activaciones X
Armado de notas de prensa X
Procesamiento de encuestas X
Informe final X

Ajustes durante la implementacion:

e lasdistanciasy los horarios de los aviones llevaron a que los artistas y la
coordinacién tuvieran que viajar un dia antes.

e Preparacion de las activaciones para el contexto sanitario de cada
localidad en caso de Covid19: activacién de protocolo, uso de barbijo,
reprogramacion de fechas,

¢ Comunicacion: la comunicacion con las autoridades donde se
desplegaron las activaciones no fluyé con facilidad. Las respuestas a
destiempo, canales de comunicacioén por fuera de los institucionales,
prioridades diferentes y distintas culturas regionales afectaron el fluir de
la informacién generando retrasos en las decisiones.

e Con el fin de que la mayor cantidad de jévenes de la escuela CEPM 39
presenciaran las activaciones, se decidio, junto a sus directoras, desplegar
la accion al medio dia para captar los turnos de la manana y de la tarde.

e Las experiencias se pensaron para ser adaptadas a diferentes tipos de
discapacidad y los profesores de educacion fisica estaban listos en caso
de tener algun caso.

DIFICULTADES Y SOLUCION:

1. Dificultad: encontrar talento local capacitado para llevar adelante los
talleres
Solucién: se contacté a escuelas, asociaciones y clubes locales para llegar
al personal adecuado.



2.

3.

Dificultad: Traslado de artistas, coordinadores y materiales a zonas
alejadas con poco transporte.

Solucién: Viaje un dia antes y contratacion de chofer local.

Dificultad: Mantener la relevancia y pertinencia de las preguntas sobre

seguridad vial por localidad.

Solucién: Adaptacion de las preguntas a las reglamentaciones viales y
usos y costumbres en cada region.

Resultados y evaluacioén

Identificacion, analisis y cuantificacion de los
resultados. Beneficios producidos por la puesta en
marcha del plan

Resultados:

7 jornadas completas de activaciones realizadas.

e 1010 jovenes involucrados.

e Talento local en cada localidad formado.

e 1000 encuestas completadas y procesadas.
Beneficios:

75.1% de los jovenes mas motivados en poner atencién a las normas de
transito.

88 premios entregados

Reconocimiento por parte de docentes, jovenes y prensa local.

Sinergia con el Ministerio de Educacion y Gobierno en las propuestas
educativas

Sinergia con las acciones de la Ciudad de Buenos Aires en la Semana de
la movilidad sustentable.

Testimonios

Prensa


https://www.neuquen.edu.ar/12-627-estudiantes-de-escuelas-neuquinas-participaron-de-las-propuestas-educativas-con-empresas/
https://www.neuquen.edu.ar/12-627-estudiantes-de-escuelas-neuquinas-participaron-de-las-propuestas-educativas-con-empresas/
https://vimeo.com/enfocarteproducciones/review/754450130/424577f201
https://noticiasnqn.com.ar/actualidad/el-tour-via-urbano-2022-llega-a-neuquen.htm

