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INTRODUCCIÓN

La Universidad de Buenos Aires nació el 12 de agosto de 1821 en la Manzana de las Luces y,
con el paso de los años, se convirtió en una institución pública ampliamente reconocida
dentro y fuera del país. La distingue su modelo que combina gratuidad, excelencia
académica y masividad pero también el hecho de ser una Universidad comprometida con
la igualdad de oportunidades. 

La UBA es el resultado de una conquista bien nacional: la educación pública, gratuita y de
calidad. Tiene un pasado que nos llena de orgullo con sus 5 premios Nobel, un presente
que la encuentra entre las mejores universidades del mundo y que la ubica en los
rankings internacionales como la mejor universidad de iberoamérica y un futuro
asociado a la formación de las próximas generaciones y al desarrollo del país.
 
En un contexto mundial y nacional muy particular por la pandemia, en el 2021 era el
Bicentenario de la UBA y había muchos motivos para celebrarlo. La incertidumbre del
contexto general y la no presencialidad educativa nos presentó el desafío de construir una
estratégia que no contemple un único plan de implementación y que fuera diseñada en
etapas (de mayor virtualidad a mayor presencialidad) para poder adaptarse a los distintos
escenarios epidemiológicos.

El objetivo fue construir un festejo nacional, que ampliará las fronteras de la propia
universidad y que posicionará a la UBA como una institución de orgullo nacional. Una
campaña comunicacional que recordará su historia, que celebrará su presente y
proyectará su futuro. 

Para eso se proyectó una estrategia de comunicación que se desplegaría de menos a más,
incrementando la intensidad durante todo el 2021, pasando de la virtualidad al cara a
cara, y de adentro hacia afuera, unificando criterios al interior de la institución para que
la potencia de la comunidad pudiera perforar en la opinión pública en general.

Para cumplir este objetivo, se diseñó una serie de acciones comunicacionales que se
llevaron a cabo a lo largo de todo el año, que fueron pensadas en distintos formatos y
segmentadas para distintos públicos, las cuales incluyen el rediseño identitario de la
institución, spots, contenido interactivo en redes, activaciones, muestras, productos,
charlas magistrales, activos digitales de divulgación y eventos. Para coronar la
celebración con un evento masivo, como la UBA, el cual constituye un hito único en la
historia de la Universidad.  

La UBA es un patrimonio colectivo y, como tal, su Bicentenario era un momento de
celebración que no solo tenía que convocar a quienes transitaron por sus aulas, sino que
debía llegar a todos los argentinos y argentinas. 



VALORES A TRANSMITIR

EDUCACIÓN PÚBLICA ORGULLO FUTURO

DE TODOS/AS

IGUALDAD

ARGENTINA

CALIDAD

PRESTIGIO

FORMACIÓN

INNOVACIÓN

MODERNIDAD

¿QUÉ NOS PROPUSIMOS?

Construir una celebración nacional que ampliara las fronteras de la propia Universidad,
un Bicentenario que no fuera ni endogámico, ni únicamente académico y que tampoco se
convirtiera en un hecho político partidario. Para eso nos propusimos diseñar una
celebración moderna, disruptiva y abierta. Que abrazara a toda la comunidad UBA pero
que también contara con participación ciudadana. Al mismo tiempo que buscábamos
provocar relevancia mediática para ampliar la audiencia, nos propusimos construir un
hito en la historia de la Universidad con productos que perduren más allá de la
celebración.

DESAFÍOS

Un solo Bicentenario, no muchos: la principal tarea era lograr un ordenamiento
estratégico hacia adentro de la institución para poder impactar comunicacionalmente
hacia afuera. La UBA es una institución cogobernada que comprende 13 facultades, 6
colegios, 6 hospitales y 22 museos. Habia que construir una identidad y un mensaje
común y unificado. 

Institucionalidad y cercanía:  construir un equilibrio narrativo, en donde debíamos
apoyarnos en un lenguaje menos académico que no se saliera del tono acorde a una
Universidad. 

Receptividad: teníamos que evitar todo lo que pueda parecer soberbio o elitista,
diseñando una estrategia receptiva y no expulsiva, que integre incluso a la sociedad que
no fue a la UBA.

Pasado, presente y futuro: lograr transmitir la magnitud de la historia pero caer en el
pasado, capitalizando la fuerza del presente y revalorizando el futuro.



El emblema elegido para acompañar todo el año de la celebración del Bicententario de la
Universidad de Buenos Aires es un mensaje que cumple con el objetivo principal y abraza
los valores a transmitir: prestigio, calidad, orgullo, futuro. 

Refleja la mejor tradición de la Universidad: la formación. Y se apoya en el peso de la
historia pero apelando a las próximas generaciones. 

Interpela a la Argentina en su totalidad. Es un mensaje exclusivo de una institución de la
envergadura de la UBA y que no todos pueden darlo: la usina del conocimiento nacional.

DESARROLLO

Se llevaron a cabo una serie de actividades y acciones de comunicación a lo largo de todo
el 2021 que fueron implementadas no aleatoriamente, sino en base a una estrategia de
implementación que se propuso ir de menos a más y de las pantallas al cara a cara. 

Entre ellas una nueva identidad visual, 11 spots, gigantografías en las fachadas de las 13
facultades, 6 hospitales, 6 colegios y centros culturales, 1 muestra de más de 1000 m2 en
Tecnópolis, 1 exposición histórico fotográfica llevada a cabo en dos locaciones distintas a
lo largo del año, 4 webs, 1 aplicación, 1 chatbot, 3 mappings, 13 murales, 2 documentales, 1
micrositio de divulgación científica, 1 archivo fotográfico participativo de la comunidad
UBA, 1 concurso para jóvenes investigadores, 4 conferencias internacionales, 1 moneda
conmemorativa y un sello postal oficial, acciones en redes sociales con influencers, 4
eventos y un concierto masivo.

“UBA, 200 AÑOS FORMANDO FUTURO”



El lanzamiento de la celebración de los 200 años de la UBA fue el 12 de marzo del 2021 con
un acto en la Manzana de las Luces, lugar donde se fundó la Universidad en 1821. El
evento tuvo como objetivo darle comienzo al año del Bicentenario y presentar en sociedad
la nueva marca y el concepto que acompañaría a todas las acciones a realizarse durante el
año. En este primer evento buscamos emular el contexto de una típica aula y juntar allí a
representantes de distintas generaciones formadas en la UBA junto a las autoridades del
ejecutivo nacional. Provincial y de la Ciudad de Buenos Aires, todos formados en esa casa
de estudios, como reflejo de la pluralidad de pensamiento y calidad académica de la
institución. Para presentar la nueva identidad se realizó un “banderazo” en todas las
sedes de la UBA, en las cuales desplegamos gigantografías con la nueva marca y el
emblema “200 años Formando Futuro”. 

En simultaneo al lanzamiento se llevo a cabo una acción participativa de redes para poder
reflejar la masividad de la UBA, que no podia albergarse en la Manzana de las Luces por los
protocolos epidemiológicos vigentes. ¿Que es la UBA para vos? fue la consigna con la que
los presentes en el acto fueron escribiendo en viejos pizarrones del tiempo de la
fundación de la Universidad y call to action digital para que la comunidad se sume al
evento. 

Banderazo: https://www.youtube.com/watch?v=Ct93HBY9-k8 
Acto en la Manzana de las Luces: https://www.youtube.com/watch?v=gGP7JHx85B4 

https://www.youtube.com/watch?v=Ct93HBY9-k8
https://www.youtube.com/watch?v=gGP7JHx85B4


MARCA .UBA200

Era un desafío y una necesidad comunicacional poder unificar identitariamente a una
institución tan grande y diversa. Escuelas, hospitales, facultades, campo de deportes,
museos y centros culturales debían estar representados por una nueva marca, potente y
unificada. 

Para esto, en una primera instancia, se realizó un concurso de ideas entre estudiantes,
graduados y profesores de la Facultad de Arquitectura, Diseño y Urbanismo de la UBA.
Como resultado de dicho concurso fue elegido el isologotipo de los 200 años de la UBA el
cual luego fue parte de un sistema visual completo e íntegramente creado por el equipo de
.UBA200.

Este sistema buscó a través de su identidad visual celebratoria reflejar los valores e ideas
de la UBA a lo largo de sus 200 años de historia. Su implementación fue ideada para un
espacio temporal particular de implementación: de marzo a diciembre de 2021. 

Esta nueva identidad fue construida con la idea de generar un lenguaje propio para la
Universidad y su celebración. El cual fue compuesto por 140 grafemas a partir de los
cuales se podían crear pictogramas (imágenes) que en formato visual representen a la
UBA y sus valores. 



ACCIONES (MARZO A DICIEMBRE DE 2021)

CHATBOT - CLEMENTINA

Clementina es la nueva chatbot de la UBA. Fue creada en el marco del Bicentenario para
asistir a la comunidad con información sobre las facultades, colegios, trámites a
distancia, bibliotecas, campus virtuales, entre otros temas. Tiene el nombre de la primera
computadora que se usó en el país con fines científicos y educativos, que funcionó en la
Facultad de Ciencias Exactas y Naturales de 1961 a 1966 y que fue destruida durante la
última dictadura militar. La idea de utilizar este nombre tan simbólico fue, de algún
modo, visualizar como las ideas no pueden destruirse y cómo Clementina en presente y
futuro vuelve a la UBA para sus 200 años y en forma de datos.

NUEVA PAGINA WEB

Se construyó una nueva web institucional más moderna, ágil, con acceso directo al
chatbot “Clementina” y donde se plasmó el nuevo sistema visual de .UBA200. 
Link: https://www.uba.ar

200 INCENTIVOS A 200 JÓVENES INVESTIGADORES

Lanzamos un programa especial para el fomento de la investigación entre los y las
estudiantes de grado. La convocatoria otorgó 200 incentivos económicos a estudiantes de
las 13 Facultades. Las y los postulantes presentaron proyectos orientados a pensar temas
estratégicos para el desarrollo del país, dentro de cada área de conocimiento.

https://www.uba.ar/#/


MI FOTO EN LA UBA

Una iniciativa orientada a construir un archivo fotográfico participativo de la comunidad
de la UBA. En estos 200 años de historia, miles de estudiantes, graduados/as, docentes,
trabajadores nodocentes e investigadores/as pasaron por la UBA y la fueron
transformando con sus ideas y experiencias. En el marco del Bicentenario, la universidad
decidimos recopilar imágenes de la comunidad que hayan sido sacadas en la UBA o de
objetos que resulten simbólicos de su paso por ella, desde su fundación hasta la fecha.
Creamos una web en donde cada usuario cargaba el material y una breve descripción y
esta acción fue acompañada y difundida con una estrategia activa y participativa de
redes sociales. 
Link: https://www.youtube.com/watch?v=ugDv3Qk6aXU 

 ACTIVACIÓN “LA MEMORIA ILUMINA EL PRESENTE”

Se realizaron 14 mosaicos conmemorativos que fueron colocados el día de la
conmemoración de la Noche de los Bastones Largos en cada una de las facultades y uno en
la sede del Rectorado UBA. Están diseñados con un pictograma especialmente elaborado
dentro de la identidad visual de .UBA200, que representa esa noche oscura para el sistema
universitario argentino y llevan la frase «La Memoria ilumina el Presente», elegida por
Pérez Esquivel, Premio Nobel de la Paz y Profesor de la UBA, para representar la lucha por
la memoria y los Derechos Humanos en la universidad. Para coronar esta activación
simultánea en las distintas locaciones y en el marco de los 55 años de la Noche de los
Bastones Largos, Adolfo Pérez Esquivel encabezó la conferencia virtual “La Memoria
ilumina el Presente”, junto al rector de la UBA, Alberto Barbieri.

https://www.youtube.com/watch?v=ugDv3Qk6aXU


MEDALLA Y SELLO POSTAL CONMEMORATIVO UBA 200 

La medalla fue diseñada por la Casa de Moneda Argentina. En el anverso tiene el logo del
Bicentenario UBA y en el reverso tiene el sello mayor de la Universidad; ambos modelados
en bajo relieve. Es de metal, pesa 13 gramos y tiene un diámetro de 30 milímetros. Fue
entregado un ejemplar a cada uno de los 35.000 profesores e investigadores que tiene la
universidad. 

El sello postal fue diseñado por el equipo de Filatelia de Correo Argentino. Incluye el sello
mayor UBA y la leyenda “200 años formando futuro”. Tuvo una tirada de 20 mil
ejemplares y está disponible en todas las sucursales filatélicas y en la E-tienda del Correo.

MAPPINGS DEL BICENTENARIO E ILUMINACIÓN DE EDIFICIOS EMBLEMÁTICOS
 
En la noche de vigilia del día del Bicentenario de la UBA las facultades y edificios de la
Universidad estuvieron especialmente iluminadas para la ocasión, y además se
proyectaron dos mappings. Uno se proyectó sobre la fachada de la Facultad de Ingeniería,
en el que se hizo un recorrido por los 200 años de historia de la UBA; y el otro sobre la
fachada de la Facultad de Medicina, que puso sobre relieve los principales aportes de la
Universidad en materia de ciencia y conocimiento a lo largo de estos 200 años. 

Por otro lado, en colaboración con el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires también se
intervino el Obelisco con la identidad visual de .UBA200.

Mapping 200 años de Historia, Facultad de Ingeniería:
https://www.youtube.com/watch?v=WvYWvLiowUc
Mapping 200 años de Ciencia e Investigación, Facultad de Ciencias Médicas:
https://www.youtube.com/watch?v=FzLXWYbaAaM
Mapping Obelisco: https://www.youtube.com/watch?v=FDlbGiWJ0Wc



200 AÑOS: 12 DE AGOSTO 1821 -2021

EVENTO INSTITUCIONAL

El 12 de agosto se llevó a cabo el acto institucional por los 200 años de la Universidad de
Buenos Aires. El evento tuvo lugar en la Facultad de Derecho, estuvo presidido por el
rector de la UBA, Alberto Barbieri, y contó con la participación de los 13 decanos/as de las
Facultades. 

La apertura de la celebración estuvo a cargo de Elena Roger y el grupo Escalandrum,
quienes interpretaron el himno nacional.
Durante el evento se les entregó una distinción a 200 personalidades destacadas de la
UBA, como un modo de simbolizar a los miles de hombres y mujeres que se formaron en la
Universidad y se destacan en los distintos ámbitos profesionales y académicos. A modo de
cierre se desplegó en vivo una performance artística de danza aérea en el Salón de los
Pasos Perdidos de la Facultad de Derecho que reflejó los valores de la UBA en estos 200
años formando futuro.



CALL TO ACTION EN REDES SOCIALES

Durante toda la semana previa al 12 de agosto se realizó una fuerte campaña digital de
convocatoria para saludar a la Universidad el día de su cumpleaños número 200. Se
propuso a través de un cartel subir fotos saludando a la UBA o bien compartir una foto
dentro del archivo digital “mi foto en la UBA” con el hashtag #UBA200. Fue tendencia en
redes, se consiguieron saludos de influencers, dirigentes políticos, referentes del arte y la
cultura. Al mismo tiempo, las redes institucionales estuvieron activamente compartiendo
contenido gráfico y audiovisual conmemorativo. 
Link: https://www.youtube.com/shorts/6Xo_2IrXpj0 

EVENTO CULTURAL EN PLAZA HOUSSAY

Se realizaron distintas actividades culturales en la Plaza Houssay a cargo del Centro
Cultural Rojas de la UBA. De esta manera, tanto la comunidad de la Universidad como el
público en general continuaron las celebraciones por los 200 años. La propuesta cultural
del Rojas incluyó diversos shows artísticos, espectáculos de danza, malabarismo y música
en vivo.
Link: https://www.youtube.com/shorts/aewH4M8O9Ek  

MUESTRA HISTÓRICO FOTOGRÁFICA

Construimos una muestra gráfica que recorrió la historia y los principales hitos de los 200
años de la Universidad. La exhibición gráfica planteó un abordaje visual de distintas
dimensiones de la UBA: la historia, los Premios Nobel, el patrimonio arquitectónico, sus
pioneras, sus momentos emblemáticos, su organización política e institucional y los
presidentes que se formaron en sus claustros. El material fue seleccionado y curado en
colaboración con el Archivo General de la Nación (AGN) , institución que también celebró
en 2021 su bicentenario. Se inauguró el 12 de agosto en Plaza Houssay, permaneció
durante un mes para poder ser disfrutada por los transeúntes, y luego se trasladó la
locación a Tecnópolis en donde estuvo expuesta hasta marzo del 2022.

https://www.youtube.com/shorts/6Xo_2IrXpj0
https://www.youtube.com/shorts/aewH4M8O9Ek


MUESTRA UBA200 – TECNÓPOLIS

La idea era a través de la muestra abrir las puertas del mundo UBA a la sociedad en
general. Participaron las 13 facultades y los 6 colegios de educación media con muestras
interactivas de ciencias, información para ingresantes, orientación vocacional, salud,
deportes y juegos para las y los más chicos. 

La muestra UBA200 tuvo más de 1000 metros cuadrados y un gran espacio exterior que se
alzó en el sector central del predio, dentro del Polo Cultura Argentina. Contó con la
presencia de más de 80 mil visitantes que ingresaron a la propuesta de la Universidad. 
En el diseño del espacio se plasmó la identidad visual por los 200 años de la UBA, que se
destacó particularmente en el sector lúdico pensado para el público infantil, organizado
con material alusivo al Bicentenario.

CIENCIA EN 200 SEGUNDOS

Una iniciativa de divulgación científica en la que investigadores e investigadoras de las 13
facultades de la UBA cuentan en solo 200 segundos los aspectos centrales de su agenda de
investigación y cómo influyen en la vida cotidiana. Los videos fueron cargados en una
página web especialmente creada para la difusión de esta iniciativa.
Link: https://ciencia200.uba.ar/

DOCUMENTAL

“HUELLAS DE LA UBA. 200 AÑOS DE HISTORIA”

Junto a Canal Encuentro ideamos un documental sobre los 200 años de historia de la UBA.
Se trata de un programa que narra la historia de los 200 años de la Universidad de Buenos
Aires desde su nacimiento bajo el lema “Formando futuro”. El relato está atravesado por
los hechos de la historia de nuestro país y por las voces y experiencias personales de
distintos protagonistas que pasaron por la institución.
Link: https://www.youtube.com/watch?v=XWIH8r7qeUE 

+80.000
Visitantes 
en el stand

https://www.youtube.com/watch?v=XWIH8r7qeUE


RECONOCIMIENTOS Y SALUDOS INTERNACIONALES

En la era de la globalización, la Universidad de Buenos Aires puso en marcha un proceso
de internacionalización orientado a fomentar el intercambio académico, científico y
cultural de su comunidad educativa. Al mismo tiempo se llevó a cabo una estrategia de
reposicionamiento de la institución desde la cual se logró ser considerada en los rankings
internacionales como la mejor Universidad de Iberoamérica. En el año de su Bicentenario,
nos propusimos cosechar la política de internacionalización y recibimos mensajes y
distinciones de rectores, autoridades e instituciones educativas de todo el mundo.

HOMENAJE DEL INSTITUTO CERVANTES DE ESPAÑA A LA UBA

En homenaje por su bicentenario, el Instituto Cervantes de España invitó a la UBA a
depositar un libro de alto valor simbólico en “La Caja de las Letras”, una antigua caja de
seguridad de un banco que atesora distintas publicaciones. El rector Alberto Barbieri
depositó una copia de la primera edición del libro “Nunca Más”, un texto simbólico para la
historia Argentina que fue editado por la Editorial de la Universidad de Buenos Aires,
Eudeba.

CICLO DE CONFERENCIAS 

Realizamos un ciclo de conferencias magistrales con destacados académicos nacionales e
internacionales, entre los que figuran Pierre Rosanvallon, Gianfranco Pasquino y Adolfo
Pérez Esquivel. 

Presidente de Francia, Emmanuel Macron, con el Pin
de UBA 200 en concierto.

Libro Nunca Mas, editorial EUDEBA de la UBA, en la
Caja de las Letras. Madrid,España.



UBA200 EN CONCIERTO

La Universidad de Buenos Aires cerró los festejos de sus 200 años con un show masivo y
gratuito sobre las escalinatas de la Facultad de Derecho, el cual se convirtió en un hito
único en la historia de la casa de altos estudios. El concierto fue pensado para transmitir e
interpelar transversalmente a todas las generaciones (200 años Formando Futuro) y para
eso se eligió un repertorio que incluyera los principales temas de la música popular
Argentina de todos los tiempos y a artistas que apuntan a distintos públicos y edades. 

El concierto se dio a conocer un mes antes a través de un evento con periodistas donde en
simultáneo se llevó a cabo una acción digital en donde cada uno de los 30 artistas
postearon un video en sus redes convocando e invitando al evento. Pero esta invitación no
fue pensada como el lineup de cualquier recital, cada video fue previamente pensado y
producido en un edificio de la UBA. En donde los y las artistas caminaron por las aulas,
fueron recibidos por los y las estudiantes y dejaron un mensaje para transmitir en las
redes en defensa de la educación pública.

Los ensayos del concierto se realizaron íntegramente con la sinfónica en el salón de actos
de la Facultad de Derecho y la semana previa al show todos los artistas pasaron por la
facultad para preparar su participación.

.UBA200 en Concierto fue conducido por Cecilia Roth y Luciano Cáceres, reunió a más de
30 artistas nacionales: Abel Pintos, Lisandro Aristimuño, Pedro Aznar, Soledad, Juan
Carlos Blaglietto, David Lebón, Marcela Morelo, Jairo, Coti, Natalie Pérez, Víctor Heredia,
Lito Vitale, Kevin Johansen, Elena Roger, Cazzu, Celli, Conociendo Rusia, Femigangsta,
Mora Godoy, Esteban Morgado, Iván Noble, Carolina del Carmen Peleretti y Katie Viqueira. 

Los artistas estuvieron acompañados por la Orquesta Sinfónica “UBA200 en concierto”,
un colectivo de más de 100 integrantes conformado por los miembros más destacados de
distintas orquestas del país: Sinfónica Nacional, Filarmónica de Buenos Aires, Estable del
Teatro Colón, Estable del Teatro Argentino de La Plata y algunos integrantes de la orquesta
de la Universidad de Buenos Aires y del Nacional Buenos Aires. La dirección de la orquesta
estuvo a cargo de Ezequiel Silberstein. 

La participación fue masiva y contó con la presencia de más de 150.000 espectadores.

+30
Artistas

+150.000
Espectadores





EVALUACIÓN

La campaña de comunicación por el Bicentenario le permitió a la Universidad consolidar
su posicionamiento institucional, ampliar las fronteras comunicacionales de la propia
comunidad y generar impacto público y mediático a nivel nacional e internacional.

A partir de la estrategia de comunicación de UBA200 la Universidad consiguió unificar su
identidad visual y su narrativa. Obteniendo como resultado un renovado y potenciado
posicionamiento en redes sociales, gráfica, spots institucionales, página web y todas las
plataformas de amplificación institucionales.

El crecimiento en redes sociales durante el 2021 fue exponencial, aumentando en
seguidores y alcanzando un promedio de crecimiento de más del 50% en las dos cuentas
oficiales de comunicación institucional. Vale remarcar que todo este crecimiento fue
orgánico y sin una estrategia específica de pautado, ya que no se había definido destinar
recursos en publicidad. El posicionamiento también alcanzó a segmentos no
pertenecientes al ámbito universitario y esto se pudo lograr gracias a las acciones
planificadas con influencers y artistas.

El impacto mediático obtenido fue relevante. En donde “los 200 años de la UBA” como
hecho noticioso logró sostenerse a lo largo de todo el año con diversas actividades de
difusión y en donde se alcanzaron tapas de diario de todos los principales medios
gráficos, coberturas en vivo de muchas de las actividades, entrevistas y especiales sobre el
tema.

Nos parece importante resaltar en la evaluación dos aspectos trascendentales y
perdurables. 

Por un lado, UBA200 dejó productos que hoy continúan vigentes y seguirán aportando a
futuro. Como una nueva página web, un chat bot, una app, un micrositio de divulgación
científica, un micrositio de participación comunitaria, una moneda y una estampilla de
colección y una identidad visual que fue aggiornada al post Bicentenario, pero que
continúa unificada y hoy está alojada en un moderno sistema web en donde cada unidad
y dependencia puede acceder directamente a su paquete de diseño adaptado al manual de
marca.

Por último y lo más relevante, UBA200 logro poner de manifiesto el inmenso orgullo que
toda una comunidad siente por su Universidad, una segunda casa para todos los que
pasaron por sus aulas, y contagiar ese reconocimiento a la sociedad en general que
también sintió motivos para sentirse parte del festejo y de ese modo homenajear a la
educación pública, gratuita, masiva y de calidad. En poder celebrar a una institución, que
es mucho más que una universidad, que es patrimonio colectivo de todos los argentinos y
argentinas. 



LINKS AL CONTENIDO

Web: https://uba.ar/#/

Mircositio con todo lo realizado en UBA200: https://bicentenario.uba.ar/

Micrositio “Ciencia en 200 segundos”: https://ciencia200.uba.ar/

Micrositio “Mi foto en la UBA”: https://mifotouba.uba.ar/ 

SPOTS:

200 años: https://www.youtube.com/watch?v=Leiq5q-5w1k 
Banderazo: https://www.youtube.com/watch?v=Ct93HBY9-k8
Tecnopolis: https://www.youtube.com/watch?v=21P80smWpTg
Evento Plaza Housay: https://www.youtube.com/shorts/aewH4M8O9Ek
12 de agosto: https://www.youtube.com/watch?v=h4dOQx4Ysxg 
Ranking QS: https://www.youtube.com/shorts/6IERuLgSITk 
Artistas: https://www.youtube.com/watch?v=oalI5IULOao&t=21s 
Concierto: https://www.youtube.com/watch?v=PiZ_oXIpiyg&t=29s
Mi foto en la UBA: https://www.youtube.com/watch?v=ugDv3Qk6aXU
Aplausos: https://www.youtube.com/watch?v=QU3iFFqh5K8
El 2021 de la UBA: https://www.youtube.com/watch?v=MFl8gNUrBOc






