
BIERFLIX -
LA MEMBRESÍA
DE LA BIRRA

ANUNCIANTES: Peñón del Águila
Agencias: Persona - Hellobrand

Categoría 12 Lanzamiento de productos



Peñón del Águila es una fábrica de cerveza artesanal de Córdoba, con más de 20 bares 
de la marca en todo el país, distribución en otros bares de barriles y distribución de latas 
en vinotecas y grandes espacios a nivel nacional. 

Peñón comienza su trayectoria en 2006 y avanza a pasos agigantados en cada proyecto 
que lanza. Empresa joven de espíritu innovador, en constante movimiento. Lanzamientos 
de nuevos estilos todos los meses, creaciones con colaboradores constantes, recetas 
infinitas en cocción. Reconocido por ser la primera marca en enlatar birra artesanal en 
Argentina y por ser la que tiene el abanico más grande de estilos de cerveza en pizarra. 

Non stop es su bandera y en cuarentena no se quedó quieta. El COVID-19 puso freno a 
la curva de ventas, los bares cerraron, las juntadas se prohibieron y con eso el consumo 
disminuyó ampliamente. Bierflix nace en 20 días con el objetivo de que el concepto de la 
marca siga flameando y la performance de ventas mejore en plena crisis. Si bien el 
desafío era momentáneo, Bierflix nace para quedarse y convertirse en LA membresía de 
birra con más suscriptores.

Introducción



Objetivo general

Generar en 20 días un canal de consumo propio. 

Objetivos específicos

1— Aumentar el ingreso mensual de la marca.
2— Disminuir el stock de cervezas paradas.
3— Generar un canal de venta online propio en 20 días. 



Desafío

Resolverlo para que en 20 días este ONLINE.

Contexto

Covid-19. 



Preguntar. 
¿Cómo puede evolucionar la forma de comprar cerveza en función 
del contexto? ¿Cómo innovar en una categoría tan competitiva 
como la de la cerveza artesanal? ¿Qué otro servicio de suscripción 
se puede crear?

Identificar.
El aislamiento cambió nuestra forma de vida, una cuarentena de 
forma indefinida para muchas marcas puede representar el final 
de muchas cosas, para otras el comienzo de algo nuevo. Que lo 
digital no nos aleje.

Acercar.
Bierflix es mucho más que una idea, es una nueva forma de tomar 
cerveza, de acercar la marca a las personas, aún en tiempos de 
aislamiento social.

Propuesta / enunciado



Si las membresías cambiaron la forma de consumir películas y 
música, tranquilamente pueden cambiar la forma de consumir 
cerveza.

Creamos el Netflix de la birra, una membresía que te permite 
tener asegurado tu cajoncito de cervezas todos los meses, en la 
puerta de tu hogar.Se puede pedir algo más? Si, con envío sin 
cargo a todo el país. 

La membresía cuenta con 3 estilos de packs (Clásicas, De Autor 
y premium) y 4 tipos de suscripciones (mensual / trimestral / 
semestral / anual). Bierflix no sólo es birra, es exclusividad y 
con ella catas guiadas online, birras exclusivas para comunidad, 
descuentos en otros servicios. 

Propuesta / enunciado



Manifiesto:

Dentro de cada lata de cerveza, hay una historia esperando ser contada.
Con este argumento, nos propusimos guionar una trama que aúna lo 
mejor de cada género creando un estilo propio.
Así se creó este, un club con actores de reparto a domicilio, con latas de 
cerveza y personas con historias reales como protagonistas.

Sinopsis:

“Un club, una membresía, beneficios exclusivos y una caja de cerveza 
que todos los meses viaja de la fábrica de Peñón del Águila hasta tu 
casa. Bienvenido a Bierflix, dentro de cada cerveza hay una historia 
esperando ser contada.”

Desarrollo y ejecución



La estrategia tenía el desafío alcanzar a la mayor cantidad de 
personas del público objetivo dejando el mensaje claro del 
nuevo producto y sus beneficios para que en el mismo tiempo 
que se daba a conocer la novedad de Peñón se cumpla el KPI 
de conversión: 2 meses igual a 100 suscriptores.

Para las campañas de facebook e instagram se desarrollan pú-
blicos vinculados a la interacción de las redes y lookalike de 
estos. El mix fue contenido atractivo + Influencers del nicho 
gastronómicos, cerveceros y masivos.

Desarrollo y ejecución



https://penondelaguila.com/bierflix



https://penondelaguila.com/bierflix



https://www.instagram.com/p/B_YnKdkh7j1/ https://www.instagram.com/p/B_Ynf_elzmf/ https://www.instagram.com/p/B_YqCwqhXZL/



https://www.instagram.com/p/B_f5hHeFI53/ https://www.instagram.com/p/B_ihAROJWu8/ https://www.instagram.com/p/CA0P7iiAqjF/







ENTREGA:

La primer entrega no  era más que una caja con cervezas, tenias que decir algo respecto a eso.



Al segundo mes fuimos mejorando la performance en base al bajo presupuesto y creamos una
colección dentro de una suscripción: Posabirras coleccionables con QR con contenido exclusivo.



http://penondelaguila.com/bierflix/socio-clasico/

CONTENIDO EXCLUSIVO:



http://penondelaguila.com/bierflix/socio-de-autor/

CONTENIDO EXCLUSIVO:



INFLUENCERS:

 Más de 22 influenciadores subiendo stories con la novedad. 



MEDIOS:

https://pulsocervecero.com/penon-del-aguila-lanzo-bierflix-una-membresia-de-cerveza-a-domicilio/

https://www.instagram.com/p/B_Ynf_elzmf/

https://infonegocios.info/y-ademas/no-todo-son-series-y-comida-llega-bierflix-la-membresia-de-penon-del-aguila-de-1-3-6-meses-o-para-un-ano



Periodo 24 de abril al 24 de Junio.
Alcance de campañas: 138.286 personas
Clics en anuncios: 5.332 clics
Usuarios en landing: 5.897
Conversiones: 117 suscripciones

El 42% de ellas anuales, el 28% semestrales, el 18% trimestrales 
y el resto mensuales. 
La marca Peñón del Águila aumentó su visibilidad un 135% 
comparada con el periodo anterior.

Inversión: 
$50.000 + envíos de caja + vasos a 22 influenciadores.

Resultados



El desafío de mejorar la performance de venta de una marca se 
convirtió en un nuevo producto que en plena crisis y en poco tiempo 
no sólo cumplio con los objetivos si no que se convirtió en un nuevo 
producto emblemático de Peñón. 

Bierflix hoy cuenta con más de 150 suscriptores con un vínculo 
de 12 meses a llevar y el desafío de ser la membresía de birra con 
más aliados. 

Conclusión




