
ANEXO

#DesafioMundial
#CurarClaHepatitis



Posteos de RRSS para promocionar la campaña de 
concientización y detección de hepatitis C 
Se geocalizó la pauta a 10km a la redonda de cada hospital que participaba de la 
campaña. Se iba haciendo seguimiento continuo del status de turnos asignados en la 
plataforma para ver qué plazas específicas reforzar con pauta.



Micrositio www.testeodehepatitisc.com.ar
A través de redes y prensa se invitaba a ingresar al micrositio. Allí se incluía 
información del daño potencial que puede generar la hepatitis C para -sin alarmar-
despertar el interés de la gente en testearse, en ausencia de síntomas.



Selección de notas periodísticas obtenidas

Se anunció la campaña de testeos por turno a los medios y se realizaron acciones 
puntuales en distintas ciudades del interior, además de gestiones a nivel nacional.



Folleto sobre hepatitis C

Se desarrolló un folleto educativo sobre la enfermedad y se hizo llegar 
copias a los 77 hospitales participantes para que lo entregaran a la 
gente que se testeaba y a toda persona interesada en la campaña.



Se adaptó y completó un manual de procedimientos para la campaña, 
con un instructivo para la utilización de la plataforma de turnos, la 
carga posterior de datos y todo el seguimiento de los positivos. 

Manual de procedimientos desarrollado para los 
profesionales de la salud



Posteos de RRSS de la campaña del mundial
Todos los copys resaltaban la importancia de curarse a tiempo e invitaban a las 
personas que sabían que tenían hepatitis C a comunicarse al 0800 de Buena Vida 
para recibir asesoramiento y acompañamiento en el camino a la cura. 



Selección de notas obtenidas en los medios

Aunque el fuerte de esta instancia de la campaña era de Social Media, 
también se acompañó la propuesta de una acción de prensa y los 
medios acompañaron difundiendo la iniciativa.


