
Beneficios que
la rompen

Número y nombre de la categoría: 
7 Comunicación Interna

Título del programa:



Encuesta interna 
para comprender 
el nivel de 
conocimiento que 
tenían los 
colaboradores y 
colaboradoras 
respecto de los 
beneficios 
vigentes. 

Pre-campaña 
1) ¿Cuántos beneficios crees que tenemos quienes 

trabajamos en Nestlé?

De 0 a 10
De 11 a 20
De 21 a 30
Más de 30

2) ¿Cuánto crees que conoces acerca de los beneficios   
     que brindamos en Nestlé?

Conozco todos
Conozco bastante
Conozco poco
No los conozco

3) ¿Qué tan satisfecho estás con los beneficios de Nestlé?

Muy satisfecho
Bastante satisfecho
Poco satisfecho
Nada satisfecho

Submit



Nuestros beneficios 
antes de nuestra 
campaña de 
comunicación



Poner todos los beneficios existentes en un mismo lugar 
para que pudieran ser apreciados de forma simple y como 
una propuesta integral, y no por separado.

�Claim: TUniverso Nestlé - Los beneficios 
que giran a tu alrededor. 

�Darle un marco creativo y una estética 
a la propuesta de beneficios.

Antes de comunicar 
los nuevos beneficios, 
decidimos: 

TUniverso

TU



Flex
Nuevas maneras de 

trabajar.

Desarrollo 
Oportunidades para 

llegar más lejos. 

Bienestar
Beneficios para vivir 

mejor.

Familia
Propuestas para com-

partir. 

Ahorro
Opciones para administrar 

tus ingresos.

�Clusterizar los beneficios 
por tema en relación con los 
intereses de las personas.

�Posicionar cada 
beneficio desde la 
experiencia de los usuarios.

�Y recién ahí, 
comunicar los 
nuevos beneficios. 



La campaña se comunicó 
a través de nuestros 
canales internos: email, 
Workplace, Intranet, 
carteleras digitales.

�Comunicado vía email que llevaba a un 
posteo en Workplace.



Las personas que trabajan en Nestlé dieron
testimonio de la valoración de los beneficios. 

Click para escuchar el testimonio de:

Ana Esteban

Marcos Julia

https://vimeo.com/827353011/0c37e7e73e?share=copy
https://vimeo.com/827354209/4e61a4d6dd?share=copy
https://vimeo.com/813219829/14cc2b20d7?share=copy
https://vimeo.com/827357956/50f4c3c9f2?share=copy


�Trivias �Les pedimos a nuestros colaboradores que 
       compartan cuál es la categoría de beneficios que 
       más disfrutan.



�Foto mensajes



�Videos para reforzar el conocimiento

Click 
para ver el 

video

Click 
para ver el 

video

https://vimeo.com/813215572/4b9ed47059?share=copy
https://vimeo.com/813216253/15b88a34e3?share=copy


Nuestro claim: Tenemos beneficios QUE LA ROMPEN.

�Teasers

Nuevos beneficios

https://vimeo.com/813646938/84a7a3a49b?share=copy
https://vimeo.com/813646748/0eb9c7b6d7?share=copy
https://vimeo.com/813646539/658ba73bf2?share=copy
https://vimeo.com/813646257/71b01a5317?share=copy


Día D

Una encuesta en 
video revela los 
beneficios

https://vimeo.com/813232533/3a17cb9ae3?share=copy


Piezas gráficas 
de comunicación



�Filtros de Instagram - Activaciones en oficinas y plantas



Muro en 
Workplace



Kit de piezas gráficas y video 
para que las personas de 
Nestlé compartan en sus redes 
sociales la noticia de los 
nuevos beneficios.

kit de prensa para difundir la 
noticia en los medios de 
comunicación.



Video resúmen para reforzar la campaña

Click aquí

https://vimeo.com/813238357/b289413578?share=copy


Con esta campaña 
fuimos reconocidos en los 

HR  AWARDS LATAM 

2°puesto en la 
categoría Future 
ready workforce.






