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INNOVA EDUCA 21

Dirección de MKTy Comunicación



CONGRESO VIRTUAL 
Y GRATUITO1° 

24 referentes nacionales e internacionales debatieron en
torno a la “Innovación humana en la educación”.
10 Speakers internacionales de gran relevancia y
trayectoriaen el ámbito educativo: México, Dinamarca,
Perú, Colombia y España.
14 Speakers de Argentina de gran trayectoria nacional.



CONGRESO 
EN NÚMEROS

 Visualizaciones en los canales
institucionales: +de 60.000

Participación promedio de personas
durantela jornada: 1.818

PUBLICACIONES 
EN REDES

 Personas alcanzadas: 77.883
Interacciones: 2.987

YOUTUBEFACEBOOK

➡ Reproducciones de video: 42.449
➡ Promedio de espectadores en la

jornada: 318

➡ Visualizaciones totales: 20.817
➡ Impresiones: 56.300

➡ Nro. Promedio deespectadores en vivo
en simultáneo durante la jornada: 1.500

*Números actualizados el 20/04



Asumimos el desafío que la pandemia nos trajo y
realizamos un congreso por primera vez 100% virtual,

producido televisivamente. Combinamos la experiencia
de nuestros equipos en producción audiovisual y

televisión con laorganización de eventos.

DESAFIOSDESAFIOS



 6 experiencias de innovación en simultáneo.
8 expositores.

7 moderadores.
Más de 1.800 personas asistieron a

las distintas salas zoom.

EXPERIENCIA
DE INNOVACIÓN



HONORIS CAUSA
DOC. KAREN HALLBERG

Bajo el eje “Comunidades Colaborativas: Ciencia y Realidad”, se
distinguió a la Dra. Karen Hallberg, por su aporte a la ciencia y
a la física argentina a raíz de su labor y trayectoria nacional e

internacional, con el máximo reconocimiento académico de la
Universidad Siglo 21, Dra. Honoris Causa. 



GENERACIÓN
➡  El 87% de los asistentes pertenecen al ecosistema educativo entre los

que se destacan principalmente: docentes, profesores,directores,
estudiantes de carreras y profesiones afines.

➡  El 43% de los inscriptos son docentes de nivel primario y secundario.
➡  Se generó una base de datos de 11.052 inscriptos, que hoy se convierte

en una base de referencia para la generación de leads.
➡ Tuvimos un gran alcance federal con participación dereferentes de

todas las provincias del país.
➡ El congreso trascendió fronteras. Se registró la participación

depersonas de Perú, Paraguay, España, Bolivia y México.

DE LEADS



PRINCIPALES CANALES
POR LOS CUALES LOS

ASISTENTES TOMARON
CONOCIMIENTO DEL

CONGRESO

Publicidad digital 23%
Mail 22%
Redes sociales 18%
Por recomendación
12%
Prensa / ATL 12%
A través de la Escuela
en la que me
desempeño 10%
Otros medios 3%



VINCULACIÓN
Declarado de Interés Educativo según resolución N° 124 por la

Municipalidad de Córdoba y Declarado de Interés Educativo según
resolución N° 85 por el Ministerio Educ. de la Pcia. de Cba.

 
 Logramos la adhesión de 18 instituciones de relevancia nacional:

Proyecto Educar 2050, HUB Educación e Innovación, Fundación
Varkey,Fundación Santillana, Secretaría de Educación de Municipalidad

de Vicente López, Fundación Córdoba Mejora, Argentinos por la
educación,Revista Colegios, The Global School, Juguetes asti S.A., Lego
Educación-Educación Tecnológica S.A., Lega Master, GIRE, Escuela de

Innovación, Mitre Córdoba, entre otras.



➡   Más de 20 personas trabajaron mancomunadamente en el desarrollo y
transmisión del evento, entre codocentes Siglo 21 y proveedores externos.

➡ Destacamos la sinergia lograda entre la Dirección de MKT y el Vicerrectorado de
Asuntos Académicos para desarrollar en conjuntola diagramación y organización del

Congreso.
➡ El trabajo en equipo y el desarrollo estratégico entre las Gerenciasde RRII y MKT y

Comunicaciones Integradas permitió darle visibilidady posicionamiento global al
Congreso.

➡ Importante participación de la Gerencia de Marketing y Comunicaciones Integradas
en el diseño y funcionamiento delmicrositio, desarrollo de la identidad y generación

de contenido paralograr una óptima campaña de comunicación estratégica.
➡ Gerencia de Marketing y Comunicaciones Integradas + Gerenciade RRII: trabajo

conjunto en el proceso conceptual e identitario delevento, la producción de videos,
contenidos y gráficas, redacción y desarrollo de guión y aspectos gráficos, para lograr

una transmisióntelevisiva estratégica de óptima calidad.
 

TRABAJO EN EQUIPO



Video Himno Nacional Argentino con imagenes de Argentina y Campus
Video de presentación del Congreso “GPS ¿dónde estamos?”
Video de presentación Rosalinda Ballesteros
Video de presentación Paco Pajuelo
Video de presentación de la main speaker Rosan Bosch
Video de presentación Karen Hallberg (Honoranda)
Videos de pump up tales (testimonios de referentes sobre ideas
parainnovar en educación)

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.

PRODUCCIÓN 
AUDIOVISUAL

Generación de videos por comunicaciones integradas y realizado
por MECA

PRODUCCIÓN 
AUDIOVISUAL



➡ Producción de contenido para streaming y
pantalla: + de 40 zócalos, loops y placas con

estética del congreso, pensadas estratégicamente
para cada momento.

CONTENIDO 
PARA TRANSMISIÓN

CONTENIDO 
PARA TRANSMISIÓN



ROLES Y 
RESPONSABILIDADES

Producción y dirección general académica: Pablo Rivarola y Soledad
Salas
Producción y Dirección general del evento: Camila Lencioni,Mariana
Glaser
Producción y Dirección de transmisión: Melina Oyola, GiselePons,
Magdalena Saal
Comité Académico del Congreso: Melania Ottaviano, Eugenia Scocco,
Fabiana Renault 
Difusión y Cobertura en Medios Propios: Florencia Moyano
Identidad gráfica: Valentín Petrone, Maximiliano Corsi
Producción audiovisual: MECA
MKT Directo para gestión de difusión : María Victora García



REPERCUSIONES
EN PRENSA+60 

La nueva edición del Congreso Innova Educa promete ser impactante - La Voz del Interior

Entrevista: En las ciencias menos del 30% son mujeres - La Gaceta

Una premiada física argentina señaló que en el mundo "hay menos de un 30% de mujeres
científicas" - Telam

Rosan Bosch, máxima referencia en diseño escolar - Infobae

Para ver más notas, hace clic aquí

https://www.lavoz.com.ar/ciudadanos/nueva-edicion-del-congreso-innova-educa-21-promete-ser-impactante/
https://www.lagaceta.com.ar/nota/862458/actualidad/entrevista-ciencias-menos-30porciento-son-mujeres.html
https://www.telam.com.ar/notas/202009/518913-una-galardonada-fisica-argentina-senalo-que-en-el-mundo-hay-menos-de-un-30-de-mujeres-cientificas.html
https://www.infobae.com/educacion/2020/10/04/rosan-bosch-maxima-referencia-en-diseno-escolar-el-error-de-los-gobiernos-fue-bajar-protocolos-como-si-todos-los-colegios-fueran-iguales/


 Cadena 3 | Entrevista a Soledad Solas

 Radio Mitre | Entrevista a Soledad Salas 

GESTIÓN CON
VOCEROS

NOTAS EN
EXCLUSIVA CON
MEDIOS TIER 1 A

DISERTANTES

 Radio Mitre | Entrevista a Pablo Rivarola 

 Karen Hallberg para Télam

Rosan Bosch para Infobae
(pendiente de publicación)



COMENTARIOS DE
INSCRIPTOS



COMENTARIOS DE
INSCRIPTOS


