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RESUMEN

PRENSA



Contenidos

Comunicado LAO – Dónde está el Baño
Comunicado LAO acerca de la campaña Dónde Está el Baño, gestionado en Colombia y Centroamérica

Día del Agua

Comunicado acerca de Baños Cambian Vidas y iniciativas de K-C para el ahorro de agua. No menciona Donde 
está el Baño - Desarrollado por Edelman y gestionado en Brasil, Bolivia y Perú 

Comunicado Campaña de Marketing
Desarrollado y gestionado por la agencia creativa de la campaña 

Columna Gonzalo Uribe
Comunicado LAO acerca de la campaña Dónde Está el Baño, gestionado en Colombia y Centroamérica



RESULTADOS GENERALES*
Prensa

173
HISTORIAS

$142.291,04
AD VALUE

68.836.193
IMPRESIONES

*Incluye Comunicado Donde está el Baño, Día del Agua y Comunicado de Marketing

Tier 1
68

Tier 2
49

Tier 3
56

Tier



Comunicado ¿Dónde está el Baño?

Resumen de datos por país

C
O

L

Publicaciones 7

Ad Value

Impresiones

US$3.5K

1.7M

C
R

Publicaciones 24

Ad Value

Impresiones

US$ 28K

7.6M

E
C

U

Publicaciones 5

Ad Value

Impresiones

US$ 8.2K

2.7k

XXX

XXX

E
S

Publicaciones 30

Ad Value

Impresiones

US$23 K

20M

H
O

N

Publicaciones 16

Ad Value

Impresiones

US$ 13K

26k

G
U

A

Publicaciones 12

Ad Value

Impresiones

US$3.5k

318k

N
IC

Publicaciones 9

Ad Value

Impresiones

US$ 9K

286k
P

A

Publicaciones 8

Ad Value

Impresiones

US$ 7K

1.3M

*Obs.: Para el valor total de Ad Value, solo se consideran los resultados orgánicos



Comunicado – ¿Donde está el Baño?
Publicaciones de destaque

XXX

XXX

COLOMBIA

COLOMBIA

COSTA RICA

ECUADOR

EL SALVADOR

*Todos los resultados están disponibles en la hoja de cálculo compartida junto con este reporte.



Comunicado – ¿Donde está el Baño?
Publicaciones de destaque

XXX

Publicaciones de destaque
HONDURAS

COLOMBIA
GUATEMALA

PANAMÁ

NICARAGUA

*Todos los resultados están disponibles en la hoja de cálculo compartida junto con este reporte.



Columna – Gonzalo Uribe

Resumen de datos por país

C
O

L

Publicaciones 2

Ad Value

Impresiones

US$2.3K

8M

C
R

Publicaciones 1

Ad Value

Impresiones

US$2.5K

453k



Columna – Gonzalo Uribe

Publicaciones de destaque

C
O

L

Publicaciones 8

C
R

Publicaciones

*Todos los resultados están disponibles en la hoja de cálculo compartida junto con este reporte.



Comunicado – Campaña de marketing

Resumen de datos por país

A
R

G

Publicaciones 8

Ad Value

Impresiones

US$ 2K

17k

B
R

A

Publicaciones 9

Ad Value

Impresiones

US$ 7k

320k



Comunicado – Campaña de marketing

Publicaciones de destaque

A
R

G

Publicaciones 8

B
R

A

Publicaciones

*Todos los resultados están disponibles en la hoja de cálculo compartida junto con este reporte.



Comunicado – Día del Agua

Resumen de datos por país

B
o

li
v
ia

Publicaciones 15

Ad Value

Impresiones

US$ 1.4k

68K

B
ra

s
il

Publicaciones 11

Ad Value

Impresiones

US$ 24.5K

627k

P
e

rú

Publicaciones 16

Ad Value

Impresiones

US$ 8k

2.5M



Comunicado – Día del Agua

Resumen de datos por país

B
o

li
v
ia

15

B
ra

s
il

P
e

rú

Publicaciones

*Todos los resultados están disponibles en la hoja de cálculo compartida junto con este reporte.



RESUMEN

Influenciadores
¿Dónde está el baño?



Influencers pagados

COSTA RICA

NATALIA RODRÍGUEZ



Influencers pagados

KURT DYER

COSTA RICA



Influencers pagados

EL SALVADOR

FEDERICO ZELEDÓN



Influencers pagados

GUATEMALA

ABNER FIGUEROA



Influencers pagados

HONDURAS

CHEF SANDRA



RESUMEN

Kits de prensa



Kits de prensa

Publicaciones de destaque
Los kits de prensa, compuestos por una casa de

cartón, un papel higiénico Scott y una esponja de

baño fueron enviados a los siguientes periodistas

de medios tier 1 del país:

• Ricardo Ospina- Blu Radio

• José Caparroso - Forbes

• Lucety Carreño- El Espectador

• Luisa Mercado- La W

• Tatiana Arango – La República

• Diana Cabrera- RCN Radio

• Rodrigo Torres– Valora Analitik

• Javier Acosta- Portafolio

• Andrés Contreras- Semana

• María Antonia Calle- Caracol TV

COLOMBIA



Kits de prensa

Publicaciones de destaque

CENTROAMÉRICA

Se entregaron kits de producto en

Costa Rica, El Salvador, Guatemala,

Honduras y Panamá.

Solo en Nicaragua no sé implementó esta 

dinámica (únicamente la gestión de prensa)



RESULTADOS GENERALES

COSTA RICA – PERIODISTAS* (CONTENIDO ORGÁNICO)

ANDREA MORA
DIARIO DELFINO

KEDY CHAVARRÍA
DARIO EL CIUDADANO

Seguidores: 1.7K 

(Instagram)

Alcance potencial: 340

Seguidores: 363

(Instagram)

Alcance potencial: 72

*Periodistas de medios estratégicos para relacionamiento Cálculo de alcance: el 20% del total de seguidores



Kits de prensa

EL SALVADOR – INFLUENCIADORES CONTENIDO ORGÁNICO

ADRIANA TRUJILLO

Seguidores: 

30.2k (Instagram)

Alcance 

potencial: 6k

GEORGINA

Seguidores: 

227k (Instagram)

Alcance 

potencial: 45.5k

CÉLIDA MAGAÑA

Seguidores: 82k 

(Instagram)

Alcance 

potencial: 39.4k

MÓNICA LINARES

Seguidores: 

30.4K (Instagram)

Alcance 

potencial: 6.8k

Cálculo de alcance: el 20% del total de seguidores



PANAMÁ – PERIODISTAS (CONTENIDO ORGÁNICO)*

KARIN CABALLERO

Cálculo de alcance: el 20% del total de seguidores

Seguidores: 1.120 (Twitter)

Alcance potencial: 224

Kits de prensa



RESUMEN

¡GRACIAS!
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