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PÚBLICO

“ Le hablamos a la mujer de hoy. A esa mujer que no le gusta que le digan 

cómo vestirse, cómo ser o cómo hacer las cosas.

A esas mujeres que son auténticas, transparentes y con ideas propias. Le 

hablamos a una mujer que no sigue la moda, sino que la crea.”



ETAPAS

BS L1 L2

BACKSTAGE - “La previa”
Masivo
Fotos y Video BS

LANZAMIENTO 1
Masivo
Video madre

LANZAMIENTO 2
RMKT + Intereses
Videos drivers



RESULTADOS



RESULTADOS GENERALES

IMPRESIONES: 4.784.041

ALCANCE: 405.427

FRECUENCIA: 11,8

CPM GRAL: $18 / CPM RRSS: $12,52

VIDEO VIEWS: 280.108

BRANDLIFT: 7,5%

INVERSIÓN: $86.551



ETAPAS

$ 10.773 

$ 54.779 

$ 20.998 

865.929

2.664.313

1.253.799

37.256

144.587

106.512

ETAPA BS

ETAPA L1

ETAPA L2

Inversión Impresiones Interacciones

Engagement: 6%

Engagement: 11%

Engagement: 12%



MIX DE MEDIOS

Facebook
39%

Instagram
20%

LA VOZ
21%

YTB
20%



MIX DE MEDIOS PERFORMANCE

$ 33.697 $ 17.405 $ 18.000 $ 17.448 

2.575.011 1.506.932

152.043

550.055

109.004 73.082 1.951
106.269

FACEBOOK INSTAGRAM LA VOZ YTB

Inversión Impresiones Interacciones



ETAPA BS



BRANDLIFT: 8,56% FRECUENCIA: 2,42 CPM: $7,59 Engagement: 24%



Views: 4.577

Engagement: 47%

Views al 100%: 36%



LANZAMIENTO 1



BRANDLIFT: 10,53% FRECUENCIA: 3,62 CPM: $9,14 Engagement: 28%



Impresiones: 152.043

Clics: 1.951

CTR: 1,28%

Views: 52.430

CPV: $0,2

Clics: 4.282

Engagement: 15%

Views al 100%: 19%



LANZAMIENTO 2



BRANDLIFT: 15,24% FRECUENCIA: 1,92 CPM: $7,14 Engagement: 24%



Views: 49.126

CPV: $0,12

Clics: 4.282

Engagement: 27%

Views al 100%: 24%

AUDIENCIAS MÁS AFINES



CONCLUSIONES

• La campaña alcanzó la cobertura y frecuencia objetivo, con un CPM menor al esperado.

• YTB generó la mayor cantidad de views y mejor tasa de engagement.

• Si bien las RRSS lograron mayor exposición de la campaña (con CPM menores), YTB fue el 

medio con mayor interacción y % viewability.

• En Etapa Lanzamiento 1, los contenidos que llevaban al frente a Chicha fueron los de 

mejor performance.

• En Etapa Lanzamiento 2, Maca Vidal generó un alto % de Reconocimiento de Marca, 

mientras que Gaby y Luchi promovieron mayor interacción.



MUCHAS GRACIAS


